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Resumen.

Se presenta una propuesta metodoldgica para analizar y gestionar documentalmente
la publicidad en prensa escrita de comienzos del siglo XX. La metodologia de trabajo
se aplica concretamente a la revista ilustrada Mundo Grafico y la herramienta de
software libre instalada para el tratamiento y acceso a la informacidon es
CollectiveAcess. El trabajo pretende poner en valor la publicidad, entendida como
instrumento informativo, para lo cual se repasa el papel de los anuncios publicitarios
en las revistas ilustradas de principios del siglo XX como fuente inagotable de
informacion sobre la sociedad del momento. El estudio demuestra la importancia de
un modelo de analisis documental, formal y de contenido, asi como la necesidad de
implementar una herramienta de gestion de facil uso y consulta para el futuro
usuario.

Palabras clave.
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Abstract.

A methodological proposal is presented to analyze and manage documentary
advertising in the written press of the early twentieth century. The methodology of
work is applied specifically to the illustrated magazine Mundo Grafico and the open
source software tool installed for the treatment and access to information is
CollectiveAcess. The work aims to put value in advertising, understood as an
information tool, for which we review the role of advertising in the illustrated
magazines at the early twentieth century as an inexhaustible source of information
on society at the time. The study demonstrates the importance of a documentary,
formal and content analysis model, as well as the need to implement an user-friendly
management tool for the future user.
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Anuncio de Rafael Penagos para Flores del Campo.




1. Introduccion.

1.1. Planteamiento del estudio.

Este estudio presenta una propuesta metodoldgica para analizar y gestionar
documentalmente la publicidad en prensa escrita de comienzos del siglo XX. La
metodologia de trabajo se aplica concretamente en la revista ilustrada Mundo Gréfico
y la herramienta de software libre implementada para el tratamiento y acceso a la
informacién es CollectiveAcess.

El objetivo general planteado en este trabajo se fija en el disefio y
presentacion de un modelo de analisis documental que permita el tratamiento y la
recuperacion de la informacién de los anuncios publicitarios de esa época, gracias a
un adecuado analisis formal y de contenido, asi como a la implementacion de una
herramienta de gestidn de facil uso y consulta para el futuro usuario.

Los objetivos especificos son los siguientes:

- Proponer un modelo de analisis documental para el tratamiento de la
publicidad en prensa escrita de principios del siglo XX.

- Disefar un sistema de gestion documental de la publicidad en prensa que
permita el analisis formal y de contenido asi como el acceso y la
recuperacion de la informacién y de los objetos digitales asociados.

- Presentar una soluciéon documental que sirva de herramienta para posibles
estudios posteriores sobre la publicidad de esta época desde dmbitos como
la historia del arte, historia, género, iconografia, consumo, historia de la
publicidad, etc.

Asimismo, se pretende con este estudio poner en valor la importancia de la
publicidad, como fuente documental siguiendo las teorias de Moreno Sarda y Molina
Rodriguez-Navas (2012), sobre todo aquella publicidad que se localiza en prensa
escrita a comienzos del siglo XX en Espafia y que estaba acompafiada de ilustraciones
que aportaban mas significado al mensaje que se pretendia transmitir a los posibles
consumidores.

La publicidad entendida como instrumento informativo y por lo tanto con un
tratamiento de descripcién y andlisis de la misma para poder ser posteriormente
recuperada y difundida. Como apunta Rodriguez Bravo (2002) el documento es un
instrumento informativo que debe portar la intencidon del emisor de comunicar algo,
unido a un soporte que lo hace accesible. Siguiendo estas pautas, la publicidad, mas
concretamente los anuncios publicitarios de prensa escrita, son documentos, ya que
son instrumentos informativos en los que el emisor comunica su marca y sus
productos. Ademas, estos documentos estan en un soporte accesible. La misma
autora habla de dos componentes del documento: el mensaje y el soporte, sobre
ambos se establecera el analisis de la publicidad en este trabajo.

1.2. Estado de la cuestion.

Para llevar a cabo este estudio se han realizado consultas bibliograficas a
diferentes bases de datos: Dialnet, ISOC, E-LIS, DOAJ, TESEO, TDR, Latindex y
Scopus. Esta busqueda bibliografica se ha sistematizado sobre dos términos clave:
publicidad y analisis documental.

Los resultados de las buUsquedas muestran la escasa relevancia de
investigaciones donde se establezcan modelos de analisis documental para publicidad
en prensa escrita.



Entre los estudios destacados se encuentra el de Marcos Recio (2010) que
propone una serie de técnicas para el analisis documental de la publicidad. Otros
centrados en publicidad y prensa escrita como los de Valbuena Alvarez y Salvador
Benitez (2014) donde se analiza la actividad publicitaria en la revista ilustrada La
Esfera o la realizada por Arroyo Caballero (2016) sobre la ilustracion publicitaria en
la revista La Esfera entre 1920-1930. En el estudio realizado por Valbuena Alvarez y
Salvador Benitez (2014) se utiliza un analisis documental donde solo se clasifican los
anuncios por sectores productivos, mientras en el estudio de Arroyo Caballero (2016)
no se establece la metodologia utilizada para realizar el analisis de la publicidad
ilustrada.

Estudio también relevante sera el realizado por Balandrén Pazos, Correyero
Ruiz y Villalobos Montes (2007) sobre la publicidad en los afios 20 en la revista Blanco
y Negro centrado en la imagen que esta transmitia de la mujer durante esta época.
En este articulo los autores proponen una metodologia centrada en una ficha de
analisis de contenido basada en ocho criterios cada uno de ellos definido por distintas
variables posibles, algunas de las cuales seran tenidas en cuenta a la hora de realizar
la ficha de andlisis en la que se basara el estudio presente.

En un dmbito territorial mas reducido, al tratarse de un periddico de tirada
local, se encuentra el estudio de Feijoo Ferndndez y Fernadndez Vazquez (2014)
analizando los anuncios publicados en La Voz de Galicia en los primeros afios del siglo
XX.

Andrés del Campo (2002) en su tesis doctoral plantea un modelo de analisis
documental para la publicidad ilustrada en la revista Blanco y Negro y Crénica para
el periodo de la Segunda Republica, para ello utiliza una serie de categorias, bien
cerradas o abiertas, que permiten analizar la imagen atendiendo a su género,
femenino o masculino, en la publicidad del momento. Este sistema de analisis de la
publicidad ilustrada por categorias estancas sera posteriormente retomado por
Quintas Froufe (2011) para su investigacion sobre la obra grafica, editorial y
publicitaria de Federico Ribas Montenegro, uno de los ilustradores mas importantes
de comienzos del siglo XX, proponiendo un analisis y catalogacién documental de su
obra gréafica.

Tanto las investigaciones llevadas a cabo por Andrés del Campo (2002) como
las de Quintas Froufe (2012) seran la base sobre la que se desarrolle el modelo de
analisis documental que se propone en este estudio, con una salvedad, en los casos
citados el analisis es sobre publicidad ilustrada, mientras que en el caso que se
plantea en este estudio serd sobre publicidad con y sin ilustraciones, por ello se le
dara menor relevancia a la imagen frente a las propuestas citadas que se encuentran
exclusivamente centradas en ella.

Ademas de estos estudios sobre publicidad ilustrada se han consultado otras
investigaciones que desarrollan modelos de analisis documental sobre materiales
como los carteles -en muchos casos estos carteles también se publicaban
posteriormente en la prensa-.

La propia Biblioteca Nacional realiza una labor de catalogacion de su amplia
coleccidon de carteles, publicando en 2002 un catalogo razonado de sus carteles
publicitarios del siglo XIX. Otro ejemplo importante en cuanto al tratamiento de
carteles como documento informativo serd la coleccidon que custodia el Museo
Nacional de Arte de Catalufa.

Destacan las investigaciones llevadas a cabo por Fernandez Mellado (2007)
planteando un modelo de tratamiento documental del cartel cinematografico de la
posguerra espafiola (1939-1945). La autora establece la falta de un modelo de
catalogacion para el cartel exclusivamente disefiado para este material, es por ello



que desarrolla un modelo fundamentado en dos partes: analisis formal y analisis de
contenido. Esta diferencia entre analisis formal y de contenido sera tenida en cuenta
a la hora de realizar nuestra propuesta de tratamiento documental de la publicidad
en prensa escrita.

Lozano Bartolozzi (1992) también establece en su investigacion un posible
modelo de analisis documental para los carteles publicitarios realizados por Salvador
Bartolozzi, centrado sobre todo en su valor estético.

En lo que se refiere a la consulta y eleccion de las publicaciones periddicas
objeto de analisis, ademas del estudio realizado por Sanchez Vigil (2008) sobre las
revistas ilustradas, que abarca desde el Romanticismo hasta la Guerra Civil, se ha
tenido en cuenta la posibilidad de acceso electronico a las mismas gracias a su
digitalizacién por parte de la Biblioteca Nacional. A través de la Hemeroteca Digital®
se ha accedido al grueso de las publicaciones periddicas consultadas para la
investigacion, concretamente a la revista ilustrada Mundo Gréfico.

Como se puede constatar a partir de las referencias bibliograficas citadas, los
estudios realizados hasta la fecha estan centrados en la publicidad como documento
informativo, en la mayoria de los casos, no aportan datos sobre la metodologia de
trabajo (no detallan el modelo de analisis documental) que se ha utilizado para llegar
a determinadas conclusiones. Se pueden encontrar algunos estudios como los
realizados por Andrés del Campo (2002) donde la metodologia empleada estd
claramente expuesta, pero cuyo modelo de analisis documental para la publicidad
gira en torno a los intereses particulares para llevar a cabo su investigacion.

Por todo lo referido, se considera relevante aportar un propuesta de
tratamiento de la publicidad en prensa escrita como un documento informativo con
entidad propia, creando una metodologia de trabajo en torno a una serie de
elementos de descripcién que conformen una ficha de analisis documental, al margen
de los intereses posteriores para posibles investigaciones sociales, iconograficas, de
género, etc.

1.3. Estructura.

Para llevar a cabo este estudio se ha organizado el mismo en varios bloques
que permiten presentar la materia tratada de manera individual.

Un primer bloque plantea el tema del estudio, las motivaciones y el estado de
la cuestién, estableciendo los puntos claves en torno a los que se va a desarrollar el
trabajo.

Un segundo bloque donde se analizan las revistas ilustradas a comienzos del
siglo XX, y la importancia que este tipo de prensa tuvo en la sociedad del momento.
Ademas se expone la importancia de la publicidad y su repercusién en estos primeros
afios del siglo, sobre todo en lo que respecta al mundo de las revistas ilustradas.
Ademas se analizard la importancia en todos los niveles de estos anuncios
publicitarios, con especial hincapié en la necesidad de tratar estos como documentos
informativos.

Un tercer bloque centrado en el estudio que se va a realizar sobre la publicidad
en la revista ilustrada Mundo Grafico. En este se analiza la relevancia de la revista
en comparacion con sus homodnimas, y el tipo de publicidad que aparecia de manera
asidua en sus paginas. El estudio del tipo de anuncios que se publicaba en esta revista
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sera fundamental para posteriormente proponer una posible ficha de analisis
documental.

El cuarto bloque esta dedicado a desarrollar una propuesta metodoldgica que
permita la gestion documental de la publicidad en prensa escrita. Esta propuesta
partira del doble nivel de analisis —-formal y de contenido-.

Un quinto bloque donde se presentara el analisis de los datos una vez que la
ficha de analisis documental se ha puesto en funcionamiento gracias a la utilizacion
del programa CollectiveAccess. Y por ultimo las conclusiones que se han extraido de
este estudio.



2. Publicidad y revistas ilustradas a comienzos del
siglo XX.

2.1. La publicidad a principios del siglo XX.

El Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola define publicidad en
su tercera acepcion como: “divulgacién de noticias o anuncios de caracter comercial
para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.”. La definicién que
presenta la RAE resulta sin duda escasa para la magnitud de contenido que abarca
la publicidad desde su aparicién hasta nuestros dias (teniendo en cuenta desde su
discurso semidtico hasta su discurso econdmico). Si bien es cierto que con esta
definiciéon si se establece la funcién de la misma “atraer” y sus destinatarios
“compradores, espectadores, usuarios”. La publicidad tiene una serie de elementos
indispensables para entender esta en su mas amplia definicion como apunta Madrid
Canovas (2005): emisor, medio, receptor.

En los estudios relacionados con el nacimiento de la publicidad se mantienen
varias teorias: autores que apuestan por su nacimiento en la Antigiiedad y aquellos
que no la conciben hasta bien entrado el siglo XIX. Siguiendo las teorias aportadas
por Fernandez Poyatos (2006) la publicidad adquiere las caracteristicas que se
conocen actualmente a partir del siglo XIX.

Por tanto, la publicidad comercial -similar a la actual- nace a finales del siglo
XIX en Estados Unidos con la necesidad de incentivar el consumo de determinados
productos por encima de sus mas inmediatos competidores, como consecuencia del
nacimiento de la denominada sociedad de consumo.

La historia de la publicidad ha sido ampliamente estudiada en la cuna de su
nacimiento, Estados Unidos, con investigaciones como las llevadas a cabo por Lears
(1994) sobre la historia general de la publicidad en América o estudios mas concretos
sobre los anuncios dedicados al género femenino como los de Hill (2002).

La bibliografia espafiola sobre la evolucion de la publicidad desde sus
comienzos es escasa, destacando estudios como los clasicos de Checa (2007), Garcia
Ruescas (2000), Pérez Ruiz (2001) y las mas recientes aportaciones de Montero
(2010). La investigacién mas relevante centrada en la importancia de la publicidad
en Espafa desde finales del siglo XIX hasta la Guerra Civil es la abordada por
Fernandez Poyatos (2006) en su tesis doctoral.

Pero como bien apunta la propia Fernandez Poyatos (2006), las
investigaciones llevadas a cabo en Espafia sobre la historia de la publicidad o de las
agencias publicitarias han sido escasas en comparacion con otros paises.

A finales del siglo XIX y comienzos del siglo XX la publicidad en Espafia
comienza a tomar forma para conseguir su maximo esplendor durante los afios veinte
de este siglo. La publicidad en sus primeros afios de trayectoria estaba cimentada
sobre el soporte del cartel y la prensa escrita (posteriormente se extenderia en radio
y cine —-mas tarde television-). Este tipo de publicidad que utiliza el papel como
soporte, ya sea cartel o prensa, estara muy extendida a comienzos del siglo XX en
Espafia coincidiendo con el auge de la prensa escrita: E/ Sol, Blanco y Negro, La
Esfera, Nuevo Mundo, Mundo Grafico, Cosmopolis, etc. son solo algunos de los
nombres de un largo etcétera de cabeceras de revistas ilustradas o periddicos que
veian la luz de manera periddica en este momento en Espafia.

Este auge de la publicidad no se pude comprender sin la apariciéon de las
agencias publicitarias, entendidas como pequefias empresas o sociedades. Estas se
han venido asentando con el devenir de la publicidad, desde finales del siglo XIX,
pero sera a comienzos del XX cuando el “boom” de la publicidad dé cabida al



desarrollo de agencias publicitarias nacionales asi como a la llegada de las mas
reconocidas internacionalmente.

Las investigaciones llevadas a cabo por Lépez Lita (2001) y Ferndndez Poyatos
(2010) establecen el nacimiento de las agencias publicitarias en Espafa en 1857, con
la aparicién de Roldds, S.A. (Barcelona).

En lo que respecta al tema de esta investigacion, los autores hacen referencia
a varias agencias que trabajaban en Madrid a comienzos del siglo XX, como son:

e FAMA creada en Barcelona, se asociara con la suiza Publicitas.

e Publicidad Helios, fundada por Pablo Ledn Dominguez en Madrid 1918.
De 1923 a 1928 se fusiona con la agencia multinacional Publicitas,
como encargada de la seccién artistica y técnica.

e Publicidad Gisbert, S.A. (Madrid, 1925).
e Alas, S.A., Compania General de Publicidad (Madrid, 1931)

e Veritas, creada por Pedro Prat Gaballi en 1928 en Madrid. Destaca la
importancia de esta agencia ya que tuvo como principal cliente a
Perfumeria Gal siendo su director artistico Federico Ribas (uno de los
mas importantes ilustradores de la época).

e Mercurio creada por Federico Bonet, tuvo como escritor de textos
publicitarios a Jardiel Poncela.

e J. Walter Thompson (1927, primera agencia multinacional que se
establece en Espafia).

Estas agencias tendran un papel fundamental en el desarrollo de la publicidad
a principios del siglo XX en la prensa escrita espanola ya que gracias a ellas los
anuncios publicitarios elevan su contenido estético llegando en algunos casos a
convertir esta publicidad en verdadero arte. Estas agencias publicitarias tendran su
reconocimiento gracias a la inclusion de su marca en algunos de los anuncios creados
por ellas mismas.

Siguiendo la investigacion de Fernandez Poyatos (2006), los anuncios podian
ser “pequeiio anuncio”, “anuncio propiamente dicho” y “reclamo”. De cara al analisis
documental de los anuncios publicitarios en |la prensa ilustrada serd mas interesante

establecer la diferencia entre publicidad con o sin ilustraciones.

La publicidad juega un papel tan importante en los primeros afios del siglo XX
que supone una fuente inagotable de informacién sobre la sociedad del momento.
Investigaciones como las realizadas por Ramos Frendo (2009) sobre la iconografia
publicitaria en la revista Blanco y Negro, demuestran el interés que se esta
desarrollando en los Ultimos afios sobre este tipo de documentos.

No solo desde el punto de vista iconografico la publicidad resulta interesante,
desde otros ambitos, como demuestran los estudios realizados por Rodriguez Martin
(2005, 2007a, 2007b, 2007c, 2008a, 2008b), se observan temas objeto de analisis,
entre otros, habitos de consumo o estudios de género entorno a la publicidad.
Fernandez Poyatos (2011) en su estudio sobre la publicidad de los productos
relacionados con la salud muestra de nuevo ese interés por la informacidon que
proporcionan los anuncios en prensa escrita desde finales del siglo XIX.

Otro caso emblematico del interés en torno a la publicidad se encuentra en
los estudios que se han venido realizando sobre la publicidad de una de las marcas
mas importantes de principios del siglo XX: perfumeria Gal. Andrés del Campo vy



Alvarado Lopez (1998, 1999) establecen la importancia y la dimension cultural y
artistica de los carteles publicitarios generados por esta marca.

En definitiva, la publicidad debe ser entendida como un fendémeno
comunicativo de un momento concreto de la sociedad espafiola que puede aportar
una cantidad ingente de informacion como apunta Rodriguez Mateos (2009), pero
para ello es necesario un tratamiento previo de analisis documental que permita
extraer toda la informacion. Es por ello que con este estudio se pretende crear un
sistema de gestidon documental de la publicidad en prensa escrita que permita un
analisis documental riguroso, asi como la posibilidad de acceso y recuperacién
adecuada que facilite posibles estudios posteriores desde otros ambitos: historia del
arte, historia, consumo, historia de la publicidad, etc.

2.2. Las revistas ilustradas a comienzos del siglo XX.

La evolucién de la prensa en Espafia tiene un largo recorrido, como apuntan
Seoane y Saiz (1983), sobre todo durante la parte final del siglo XIX y los primeros
anos del siglo XX. Sera este momento el de mayor importancia de las denominadas
revistas ilustradas.

Por revistas ilustradas, siguiendo a Sanchez Vigil (2008), se entienden las
revistas o periddicos que utilizan los dibujos o grabados de manera mayoritaria para
complementar y acompanfar a los textos.

En Espaiia las revistas ilustradas comienzan su evolucién desde mediados del
siglo XIX con periddicos como E/ Espafiol (1835), El Semanario Pintoresco Espariol
(1836), El Museo Universal (1857) hasta La Ilustracion Espafiola y Americana (1869),
dedicando espacios significativos al grabado y dibujo de calidad. Pero seran los
comienzos del siglo XX el momento de maximo esplendor de la prensa ilustrada con
la aparicion de grandes hitos como Blanco y Negro (1891) o Mundo Nuevo (1894),
seguidos de Mundo Gréafico —-ya entrado el siglo XX- (1911) o La Esfera (1914-1931).

La revista ilustrada por antonomasia, Blanco y Negro, aparece a finales del
siglo XIX muy influenciada por |la prensa ilustrada que se habia desarrollado hasta el
momento, pero con grandes cambios evidentes. Esta revista ilustrada ya se plantea
con un claro afan comercial, al bajar el precio, reducir el formato y enfocar su
contenido hacia un publico mucho mas amplio incluyendo entre sus paginas una gran
cantidad de anuncios publicitarios.

Blanco y Negro (Ilustracion 3) supone un hito para la historia de la prensa
espafola, abriendo el camino a otras publicaciones. Esta revista marcé en su
aparicién una serie de pautas clave para las revistas ilustradas: reduccién de tamafio,
gran profusion de ilustraciones, utilizacion de la fotografia, de las imagenes a color,
contratar a los ilustradores mas renombrados de la época para incluir su obra en la
publicacidn, etc.

Como competencia de Blanco y Negro nace en Madrid a comienzos del siglo
XX otra de las revistas ilustradas mas importantes de la época La Esfera (Ilustracion
1), perteneciente a la sociedad Prensa Grafica Espafiola (1914) editores también de
Mundo Gréfico desde 1913, de Nuevo Mundo (1895-1933) (Ilustracion 2) y de Por
Esos Mundos (1900-1926), entre otras de las mas importantes revistas ilustradas del
momento. Sdnchez Vigil (2003) recoge la importancia de La Esfera y su linea editorial
frente a la mas conservadora Blanco y Negro, lo que demuestra el enfrentamiento
entre las propias publicaciones. Este enfrentamiento no solo se dejara notar en la
linea editorial o en el precio de las revistas, sino también en las continuas llamadas
de atencion a los propios anunciantes. En las paginas de las revistas se hacian
continuos reclamos sobre la adecuacion de optar por ellos a la hora de publicitar sus




productos aduciendo su tirada mas amplia frente a sus competidores, llegando en
ocasiones a utilizar “publicidad” agresiva para contrarrestar a los competidores.
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Ilustracién 1. Portada revista ilustrada La Esfera. 17 de enero de 1931. (Ultimo
numero publicado).




Ilustracion 2. Portada revista ilustrada Nuevo Mundo. 11 de julio de 1930.




Ilustracion 3. Portada revista ilustrada Blanco y Negro. 7 de julio de 1929.




3. Publicidad en las paginas de Mundo Grafico.

La fuente documental seleccionada para llevar a cabo esta investigacidon ha
sido la revista ilustrada Mundo Gréfico.

Su eleccion no es aleatoria ya que se trata de una de las revistas mas
importantes de comienzos del siglo XX en Espaifia. Ademas, fue la revista dirigida al
publico mas popular, frente a revistas ilustradas mas elitistas como La Esfera o Blanco
y Negro.

Mundo Grafico era mas econdmica (20 céntimos, 30 mas tarde), y su tirada
era mayor, llegando a alcanzar los 130.000 ejemplares.

La eleccidén de una revista frente a un periddico se debe fundamentalmente a
su mayor calidad tanto de papel como de sistemas de impresion, es por ello que
fueron las preferidas a la hora de incluir publicidad por parte de las marcas
anunciantes.
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Ilustracion 4. Portada del n.1 Mundo Gréfico. 2 de noviembre de 1911.
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Ilustracién 5. Portada n. 1375. Ultimo numero Mundo Gréfico. 9 de marzo de 1938.



Mundo Gréafico aparece en 1911 (Ilustracion 4) y se publicara hasta la Guerra
Civil, su ultimo nimero sale a la calle el dia 9 de marzo de 1938 (Ilustracion 5). Sus
creadores fueron Mariano Zavala (1865-1944), Francisco Verdugo Landi (1874-1959)
y José Demaria Lépez (1870-1936), este ultimo ejercera como su primer director.
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Ilustracion 6. Cabecera n. 1 Mundo Grafico. 2 de noviembre de 1911.

El titulo de la revista ya indicaba la importancia de la imagen frente el texto
que primara en esta publicacion. Fue una de las publicaciones de esta época donde
la imagen, sobre todo las fotografias y reportajes fotograficos eran mas importantes
gue el propio texto que los acompafiaba.

La revista tenia periodicidad semanal, salia a la venta todos los miércoles, su
estructura seguia a sus antecesoras, como Blanco y Negro, de formato reducido, su
portada solia ser una fotografia de estudio normalmente en color, se componia de
entre 36 y 48 paginas divididas en diferentes secciones y en ella la publicidad tenia
una importancia primordial, en sus primeros afnos de andadura de sus 36 paginas
mas de 10 estaban dedicadas a los anuncios publicitarios.

La importancia de la publicidad era tal en estas publicaciones que incluso las
mismas agencias publicitarias, que habia aparecido pocos anos antes, comenzaron a
publicitar sus servicios en las mismas revistas en las que luego publicaban los
productos para los que trabajaban. Las ilustraciones 7, 8 y 9 muestran la importancia
de la publicidad y las agencias publicitarias.
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Ilustracion 7. Mundo Gréfico. 22 de noviembre de 1911.
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Ilustracion 8. Mundo Grafico. 22 de noviembre de 1911.
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Ilustracion 9. Mundo Grafico. 2 de enero de 1929.



En los comienzos de la publicacidn, los anuncios se encontraban agrupados en
las Ultimas paginas de la revista (Ilustracién 10) y en ocasiones en una o dos después
de la portada, nunca insertados entre las noticias. Con el paso de los afios y la
creciente importancia de la publicidad en las revistas como medio de financiacion de
las mismas, los anuncios publicitarios pasaron a ocupar espacios entre las noticias,
en la mayoria de los casos de manera discreta (Ilustracion 11).
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Ilustracion 11. Pagina de noticias con anuncios intercalados.
Mundo Gréfico. 10 de marzo de 1920.



Para plantear el analisis documental de la publicidad que aparece en Mundo
Grafico se han tenido presentes algunas caracteristicas de los anuncios que son
determinantes.

Tamano del anuncio, los anuncios pueden aparecer a pagina completa, por
palabras, media pagina, a dos paginas (Ilustracion 12, 13 y 14); anuncios solo con
texto o anuncios con imagen y texto (Ilustracion 15 y 16); anuncios en blanco y
negro o en color (Ilustracion 17).
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Ilustracién 12. Varios anuncios en la misma pagina.

Mundo Gréfico. 26 de enero de 1921.
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Ilustracién 14. Anuncio a dos paginas. Mundo Grafico. 23 de octubre de 1929.
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la hora exacta.

Ilustracién 15. Anuncio imagen y texto. Mundo Grafico. 17 de agosto de 1921.
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Ilustracién 16. Anuncio solo texto. Mundo Gréafico. 17 de agosto de 1921.



Ilustracion 17. Anuncio en color. Mundo Grafico. 10 de abril de 1929.

Los primeros pasos de la publicidad en esta revista, al igual que sucede en
sus coetaneas, son timidos y poco elaborados, aquellos anuncios que se acompafian
con imagen no son resefiables artisticamente, pero con la creciente importancia de
la publicidad, y la aparicidn y crecimiento de las agencias publicitarias los anuncios
publicitarios alcanzaran una mayor calidad artistica. Es por ello que a patir de los
afios 20 muchos anuncios comienzan a asociarse con el nombre de la agencia que
los ha creado e incluso con el ilustrador (Ilustracion 18 aparece el nombre de la
agencia publicitaria Veritas y la firma del ilustrador en este caso Ribas —Federico
Ribas Montenegro-; o la Ilustracion 19 con la marca de la agencia de publicidad
Fama).



Esta publicacion durante la Guerra Civil fue secuestra por el gobierno de la
Republica para informar de su actividad, y durante sus Ultimos afios se publicara
desde Valencia. Una vez comenzada la contienda hasta sus ultimos dias la publicacion
ve transformada su estructura, la publicidad practicamente desaparece de sus
paginas y en su ultimo afio de vida, 1938, pasa a tener una excasas 6 u 8 paginas,
todas ellas copadas por las noticias del Frente Popular y los avances en las batallas
contra el Frente Nacional.
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Ilustracion 18. Mundo Gréfico. 10 de abril de 1929.
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Ilustracion 19. Mundo Gréfico. 4 de marzo de 1925.




4. Propuesta metodoldgica de gestion documental.

El doble nivel de analisis -formal y contenido- aplicado en esta investigacion
ha sido adaptado del sistema de categorias utilizado por Andrés del Campo (2002)
en su tesis doctoral Estereotipos de género en la publicidad de la Segunda Republica
Espafiola: Crénica y Blanco y Negro.

También se ha tenido en cuenta a la hora de realizar la ficha de analisis que
la publicidad se compone de tres elementos indispensables como explica Madrid
Canovas (2005): emisor, medio y receptor.

Para poder construir una ficha de analisis para los anuncios publicitarios ha de
tenerse presente algunos factores, ademas de los comentados (publicidad a dos
paginas, en color, con o sin imagenes...), como son: la creciente importancia que va
cobrando la tipografia una vez que la publicidad se profesionaliza y toma relevancia
en las paginas de las revistas.

Por otra parte, no se puede ignorar la relevancia de las imagenes,
mayoritariamente ilustraciones, realizadas por grandes artistas del momento, para
las marcas comerciales. Esta importancia es tal que muchos de ellos dejan constancia
de su trabajo firmando este, lo que indica la consideracion que la publicidad llegé a
tener en estos momentos.

A la hora de analizar la publicidad y elaborar la ficha de analisis ha de tenerse
presente que un anuncio publicitario estd o puede estar compuesto por texto +
imagen. Ambas partes han de tener un tratamiento diferenciado para poder extraer
la mayor informacion posible, es por ello que en esta propuesta de ficha de analisis
se van a analizar por separado, aunque formen parte de la misma unidad de
informacién.

La tipologia de anuncios que se pueden encontrar en las paginas de la revista
Mundo Grafico son variados, como se ha comentado desde anuncios compuestos solo
por texto a otros también con imagenes, en este estudio se tendran en cuenta todos
ellos exceptuando aquellos anuncios por palabras. Esta tipologia es descartada al
tratarse de anuncios personales —en escasas ocasiones tienen valor comercial- por
estar estructurados de la misma manera —habia un limite de palabras- por lo tanto
el andlisis documental de los mismos seria mas complejo, lo que supondria
desarrollar una ficha de analisis exclusivamente para este formato.

Ademas de la ficha de analisis para los anuncios en prensa escrita se ha creado
una ficha breve que identificara las revistas (Tabla I) cuya publicidad se va a
documentar. Esta ficha es crucial a la hora de dar de alta entidades dentro del
programa de gestion, CollectiveAccess. Los elementos descriptores seran generales
para todos los titulos de revistas.

ID

Titulo
Fechas extremas

Descripcion general de la publicacién

Tabla I. Descripcidn revista -entidad-.



4.1. Analisis documental de la publicidad.

Para elaborar la ficha de analisis de publicidad en prensa escrita, se ha tenido
presente toda la bibliografia consultada, pero cabe resaltar la importancia de los
estudios realizados por Balandréon Pazos, Correyero Ruiz y Villalobos Montes (2007),
Andrés del Campo (2002) y Quintas Froufe (2011), centrados todos ellos en la
importancia de desarrollar fichas de analisis para la publicidad ilustrada.

Como se ha senalado anteriormente, la investigacion realizada por Andrés del
Campo (2002) sera el punto de partida para realizar la ficha de analisis del presente
estudio. La autora parte de un doble analisis: formal y contenido (con indicadores en
ambos bloques que posibilitan la extraccion de los datos del objeto de estudio en este
caso la publicidad ilustrada). En el caso de Quinta Froufe (2011) mantiene esta doble
vertiente siguiendo los pasos de Andrés del Campo (2002) como indica en su estudio,
centrando su atencidn en el andlisis figurativo.

Partiendo de estos estudios, la ficha de analisis que se va a crear ex profeso
para este estudio tendra dos partes claramente diferenciadas: analisis formal vy
analisis de contenido (imagen y texto). No se debe obviar que en las investigaciones
citadas los anuncios que van a documentarse seran siempre anuncios con imagenes,
pero en este estudio se trataran también anuncios solo con texto y sin contenido
figurativo, por lo tanto se debe configurar un apartado que permita el analisis del
contenido textual.

En los puntos siguientes se detallan los dos bloques de analisis.

4.1.1. Analisis formal.

En primer lugar se procede a la identificacidon basica (Tabla II) de cada unidad
de analisis (que seria cada anuncio) gracias a la asignacién de un cdédigo correlativo
(ID), vy a su identificacion clara dentro del nimero de la revista, pagina y seccién en
la que aparece.

Una vez identificado el anuncio de manera inequivoca dentro de la publicacion
se pasa al analisis de manera detallada, clara y concisa, para evitar errores de cara
a la interpretacién de los datos obtenidos. Es por ello que la descripcién del anuncio
sera lo mas detallada posible.

Comenzara por el titulo o frase de reclamo del mismo, normalmente
identificadas por una tipografia de mayor tamafio, o acompanamiento de algun signo
ortografico como exclamaciones, interrogaciones, etc.

Sera fundamental identificar el autor/agencia publicitaria que realiza el
anuncio si esta apareciera, dato importante a la hora de valorar la relevancia de
estas, a medida que avanza el siglo XX. Del mismo modo han de extraerse los datos
del anunciante o marca y el producto.

Ilustracion 20. Mundo Grafico. 2 de enero de 1929.



ID

Titulo

Fecha

Namero

Seccion en la que aparece
Pagina

Autor/ Agencia de publicidad
Nombre del producto
Anunciante

Marca

Tabla II. Informacioén bdasica.

4.1.2. Analisis de contenido: datos generales.

Una vez que el anuncio estd descrito en su parte mas técnica se pasara al
analisis del contenido (Tabla III), tanto del texto como de la imagen. Es importante
este tratamiento diferenciado entre texto e imagen a pesar de que componen un todo
unitario, su analisis se hara por separado para poder identificar sus caracteristicas
de manera mas clara.

En este primer bloque se identificaran los aspectos generales del anuncio, el
género del consumidor, la edad aproximada, el tipo de promesa que se expresa con
el anuncio si esta existe, el tamafio del anuncio y se registra igualmente si tiene texto
e imagen.

Por ultimo, en este blogque se consigna si el anuncio estd enmarcado
(Ilustraciones 21, 22 y 23) y, en caso de estarlo, la tipologia del marco (lineal,
haciendo forma, geométrico, decoracion floral, etc.).
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Ilustraciéon 21. Mundo Grafico. 16 de julio de 1924.
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Ilustracion 22. Mundo Gréafico. 7 de julio de 1920.

J0uE fe parece?

WIOs  Iiton

¢ oompletamenty
vogravias e estos
woreditsdos ey, Te los recomiendo vy veras of resaltaddo goe dan

Coddan i son mis mmerosas s seforas gque ponen en prstice of procedimiento
de tedie vn cosn, por 1o sl gue es y Jon excedenies resaltodes gue da

ATLANTIC cuadnvda parn tefir en calivmte sl predio s pusil
SHOME DYE» largn pars tetir en ks al preves de 95
~HOME 1DYI it cue ! 1illin

<HOME DYEs bolsitas, 1

No admita imitactones. Cammhs compee un tite exijn las mnrcn

“HOME DYE" y “ATLANTIC*

{Se prenuncia Jem Dai)
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Ilustracion 23. Mundo Gréfico. 2 de enero de 1929.



TAMANO DEL ANUNCIO

Pagina completa
Media pagina
1/3 pagina

Y4 pagina

TEXTO

Si
No

IMAGEN

Si
No

TIPO PRODUCTO

Alimentacién
Salud

Belleza

Higiene

Hogar

Moda

Cultura
Automovil
Empresa o Comercio
Servicio Publico
Servicio Privado
Otros

GENERO CONSUMIDOR

Mujer
Mixto
No definido

EDAD

Adulto
Infantil
Ancianos
Mixto

No definido

PROMESAS DEL ANUNCIO AL CONSUMIDOR

Aprobacién del sexo opuesto.
Bienestar.

Embellecimiento.

Exito social.

Recompensa ajena.

Salud.

Otras recompensas.

No definida.

Tabla III. Datos generales.



4.1.3.Analisis del contenido: texto —recursos lingiiisticos-.

Todos los anuncios llevan texto, no asi imagen, que era prescindible debido a
que incrementaba el precio tanto de la creacion del anuncio, ya que habia que pagar
a un dibujante, como de su publicacion, ocupaban mas espacio y, por lo tanto, habia
que pagar mas dinero por publicarlos. Por esta razén muchos anunciantes decidian
no utilizar anuncios con imagenes. Independientemente de la utilizacion de imagen
0 no, el texto era imprescindible para transmitir el mensaje publicitario, el productor
y la marca.

El analisis del texto (Tabla IV) ha supuesto un trabajo mas laborioso dado que
los recursos linguisticos que se pueden utilizar son innumerables, al igual que los
recursos tipograficos.

Se ha desarrollado un modelo de analisis del texto donde se tienen en cuenta
sus caracteristicas visuales: nimero de lineas; tipografia (color, cursiva, mayuscula,
subrayado); signos de puntuacion (comillas, corchetes, llaves, paréntesis, puntos
suspensivos, exclamaciones, interrogaciones) como aparecen en la ilustracién 19, y
alineacion del texto (centrada, derecha, izquierda, justificada).

Por otra parte, se debe hacer referencia a la relacién del texto con la imagen
(si fuera un anuncio compuesto por ambas opciones), puede tratarse de un texto que
sea independiente de la imagen o bien que ambos estén estrechamente relacionados.
En el anuncio de la marca Omega (Ilustracion 24), el texto tiene union directa con la
imagen, no son dos bloques independientes. Igual sucede con la publicidad de la
marca Floralia (Ilustracion 25) el texto aparece superpuesto sobre la imagen,
haciendo una pregunta directa como si fuera la misma mujer que aparece en la
imagen quien lanza la pregunta.

AR et

Ilustracion 24. Mundo Gréafico. 24 de marzo de 1920.
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Nada
reacciona Frasco: 2 pias.
fanto como una
Tipo infaniil: 0.30

friccion con la exguisita
Colonia .
“Flores del Campo* Floralia

La mas higiénica, concentrada y su-

frestivis de ceantas se fabrican

Ilustracion 25. Mundo Gréafico. 7 de enero de 1925.

En otras ocasiones el texto y la imagen son bloques claramente diferenciados,
incluso graficamente con algun signo (lineas, puntos, marcos, etc.). Es el caso de
imagenes como el anuncio de la marca de maquinas de escribir —-Smith Premier-
(Tlustracion 26), en este caso el texto forma un bloque al margen de la imagen que
lo acompafia, sin existir relacién entre ellos. Esta desconexion texto-imagen es mas
evidente en anuncios como en la marca de neumatico GoodYear (Ilustracion 27),
donde el texto queda separado absolutamente de la imagen.



Smith Premier

_NUEVO MODELO 60
b DE PRECISION CRONOMETRICA

/’3"' UNICA GARANTIZADA por 10 afcs,

Aqgentes Exclusivos A PERIQUET v €2
Apartado 444 - Piamorte 23 - MADRID.

Exposicion y venta: CaballervaGracial6
Y principales librerias y papelerias.

S Maquinas procedentes
Y dtcam\a\os 2 mitad de
| P1RCIG Y 2 Plazos wesde
plas mes,

4 Enscr‘zanza&
Mecanogratia,

cESTA IISTEII SATISFEGHU I]E SUS NEUM!TIGI]S”

Es probable que esié usted satisfecho del resultado de Jos neumaticos que lleva su
automavil

Sin embargo, puede sucederie también o que & otros automovilistas: gue por ¢l mismo
dinero gue invierten al adguirke neumdticos. podrfan mejorar la calidod, que 3¢ traduce en
Ccoonoimda ¥ mayor recorrido con ¢l minimum de contratiempos.

En este caso, debemos aconsejarle gue equipe su coche con neumaticos Goodyear, por
lors que muestran sa preferencia lo mayoria de nsesiros automovilisias

La demanda que s¢ hace de eslas cubiertas neumdticas sobrepuia & Ja de cualquiera
afra marca,

Su excelente calidad y itodo de faclura, son f que conrribuyen
4 que aumente dlannmenve la populundad de la Companfa Goodyear

Lina cubierta neumatica de clase inferfor o padria sostener la demanda y reputacidn
de la marca Goodyear.

Se fabrican en milimetros y palgadas,

COMPANIA ESPANOLA DE NEUMATICOS Y CAUCHO

GOODSYEAR

I’am de Gracla, 93, BARCELONA

Calte lems 1, MADRID

tesmmisa L4 irasecyw # I reraex gea o
V4 TRETY, LANEA ¥ ISR AR R

X rans
Bi L iotec.

Ilustraciéon 27. Mundo Grafico. 5 de mayo de 1920.




Otro item en la ficha de analisis sera la existencia del eslogan publicitario, es
por ello que deberd transcribirse en caso de existir, en ocasiones era inexistente,
como el caso del anuncio sobre la maquina de escribir —Smith Premier- (Ilustracion
26), donde uUnicamente describe las ventajas de este nuevo modelo, el lugar de
adquisicion y el precio de la misma.

El tipo de lenguaje utilizado (coloquial, formal, técnico o jerga) proporcionara
informacién sobre el publico al que estaba dirigido el anuncio, ademas es interesante
analizar el uso o no de extranjerismos. Por ultimo, se consignara la utilizacién de la
persona gramatical (primera, segunda o tercera persona del singular o del plural).

NUMERO DE LINEAS
Delab
De 6 a 10
De 11 a 15
Mas de 15
TIPOGRAFIA UTILIZADA
Color
Cursiva
Mayusculas
Subrayado
SIGNOS DE PUNTUACION
Comillas
Corchetes
Llaves
Paréntesis
Puntos suspensivos
ALINEACION
Centrada
Derecha
Izquierda
Justificada
TIPO DE RELACION DEL TEXTO CON LA IMAGEN
Independientes
Interrelacionados
ESLOGAN
TIPO DE LENGUAIE:
Coloquial
Técnico
Formal
Jerga (si esta destinado a un colectivo concreto)
UTILIZACION DE EXTRANJERISMOS
Si
No
PERSONA GRAMATICAL:
Primera persona
Segunda persona
Tercera persona
Singular o plural.
Tabla IV. Anélisis de contenido. Texto.




4.1.4.Analisis de contenido: imagen.

La ficha de analisis dedica otro bloque a la descripcion de la imagen (Tabla V)
si estd existe como acompanante al texto. Los items de los que parte este analisis
son el nombre del ilustrador o empresa publicitaria (Ilustraciones 18 y 19).

Fuentes iconograficas (mitologia, biblica, oriental, época -siglo XVIII-,
antigiedad, folklore u otras), en estos momentos hay una gran influencia de mundo
oriental y del mundo clasico (Ilustracidén 29) asi como de la tradicion folclorica propia
(Tlustracion 28).
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Ilustracién 28. Mundo Gréfico. 2 de junio de 1920.
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(o LOS POLVOS T IEINDEILY S 3
proporcionan al cutis la suavidad del lirio

Polvos
Crema
ARYS Jeson
3, rue de la Paix, PARIS AgExa
Baiio
|| Casas de articulos de lujo Leche
y en todas las perfumerias
Agencia general en Espaiia
Paseo de Gracia, 48
Apartado 718.—Barcelona Productos todos de
i belleza
Féemulas
Polvos Teindelys, 4,50 pesetas.—~Cre- cientificas
ma Teindelys, "5,50 pesetas. — Jabon
| Teindelyn, 650 pesetan—Tision Teo-
| D raseicoCache Toiodhims, 18 pass
Auments cavio franco ports, | peseta “ S
L Los po!»os= ¢ 1a erema Teindelys rejuvenecen 4 embellecen pl

Ilustracion 29. Mundo Gréafico. 7 de julio de 1920.

Si se trata de una imagen animada o no; el género de las personas que
componen la imagen (hombre, mujer, mixto, sin definir); edad (adulto, infantil,
ancianos, mixto, sin definir); si aparecen o no animales; elementos inanimados
(edificios, paisajes o propio producto).

El anuncio de la Perfumeria Gal muestra una imagen animada, mujer joven,
pero ademas también se complementa con un elemento inanimado el propio producto
en este caso el perfume (Ilustracion 30), otro ejemplo similar es el que muestra el
anuncio de la marca Kodak (Ilustracién 31).

Para finalizar el analisis de la imagen sera necesaria la realizacion de una
breve descripcion de la misma.

Por ultimo, la ficha de analisis dejaria un campo libre para posibles
observaciones (Tabla V).



NOMBRE ILUSTRADOR
FUENTES

Biblica

Epoca (siglo XVIII)

Otras
ANIMADA

No
GENERO PERSONAS.

Mujer

Sin definir

EDAD

Infantil

Mixto

ANIMALES

No
ELEMENTO INANIMADO

Producto

DESCRIPCION.
OBSERVACIONES.
Tabla V. Andlisis de contenido. Imagen.

42



uiere usted oler
a flores frescas?

Presentes, aunque invisibles,
sin espinas, fragantes en cual-
quier época del ano, de con-
centrado y penetrante aroma,
son las que ofrece a usled la

Esencia Flores de Primavera
Doce perfumes.
iUna gota basta!

Frasco, 3 pesetas en toda Fspana. Perdumeria Gal.-Madnd,

Ilustracion 30. Mundo Gréfico. 5 de marzo de 1924.




La infancia, alegre y bulliciosa corre, y, como ella,

corre el tiempo. jAsi huyen los dias felices!

Cuando pasan los afnos, no
queda de la alegria que fué
ni ¢l recuerdo, a menos que
haya usted aprisionado esce-
nas de esa alegria con un

“Kodak”

Forme usted su album de bellas fotografias cuando ain sea
tiermpo, pues algin dia considerara este dlbum como una de sus
joyas mas preciadas.
Es muy sencillo manciar un “Kodak™; bastan unos minutos
para aprenderlo, y todas las opéraciones se hacen en piens luz.

Elija usted su "Kodak” hoy mismo.

Hay 23 wadelns de "Kad k", desde 5% pesetas. v 15 moarlos de “Brownies”, desde 20 pesetns,
Cundguier revendedar de wrtieulns Telograficos, gustasa ayudars o usted vn da eleecian de su 'Kodak™
Kodak S. 4. Madeid Puerta del So! ¢ w Gran Via, 23 < Barceloon: Fernardo, 3y Paseo de Graoia, 22 < Sevitla: Campana, 10

.

Ilustracion 31. Mundo Gréfico. 16 de julio de 1924.




4.2. Instalacion y configuracion del software de gestion

documental.

Una vez desarrollada la ficha de analisis para los anuncios en publicaciones
periédicas esta debe trasladarse a un programa informatico de gestion de
informacién.

En este caso, la idea de partida era la utilizaciéon de un programa de gestion
de software libre, que permite ahorrar costes en instituciones con escaso presupuesto
y fomenta la implantaciéon de programas de cédigo abierto con las posibilidades que
estos ofrecen a los profesionales de la informacién.

Con esta premisa de partida se lleva a cabo un estudio de los programas de
gestidon que se encuentran en el mercado que cumplan con el requisito de ser de
software libre y que permitan una configuracién adaptable a las necesidades de la
ficha de analisis previamente definida. Fueron dos finalmente los programas
analizados; Omeka? y CollectiveAccess?.

Omeka esta desarrollado por el Roy Rosenzweig Center for History and New
Media de la Universidad George Mason. Los responsables de este sistema lo definen
como una plataforma de publicacion web libre, flexible y de cddigo abierto, pensada
para mostrar colecciones y exposiciones de bibliotecas, archivos, museos y otros
centros.

Este programa trabaja con tres aspectos o entidades fundamentales: items,
colecciones y exposiciones. Su implantacion en Espana es mas notable que la del
programa CollectiveAccess y por lo tanto su software estd mas desarrollado en
castellano. Una de sus principales caracteristicas, como bien definen sus creadores,
es que esta pensado y es mas funcional para desarrollar exposiciones con los items
que previamente han sido introducidos en el sistema.

El proyecto CollectiveAccess comienza su trayectoria en 2003 como
OpenCollection con un trabajo colaborativo entre instituciones americanas y europeas
gue buscaban alternativas a los precios de los programas de gestiéon de
documentacion y colecciones de pago para tratar y publicar en el web sus colecciones
digitales. En 2008 el proyecto pasara a conocerse como CollectiveAccess.

Siguiendo la escasa bibliografia que hay publicada se puede afirmar que
CollectiveAccess es un sistema de gestién de colecciones digitales basado en
tecnologia web. Alcaraz Martinez (2014) aclara que se trata de una aplicacién
altamente configurable, con soporte para una gran variedad de estandares de
metadatos y necesidades diferentes (Dublin Core, PBCore, SPECTRUM, VRACore,
CDWA, CCO, DACS, DarwinCore, MARC, etc.) y capaz de trabajar con los formatos
de archivo mas comunes.

Una vez analizados ambos sistemas y testeados con plantillas basicas a las
que dan acceso, se prefirid la utilizacion de CollectiveAccess, a pesar de algunos
puntos en contra como era su escaso desarrollo en castellano. Esta opcion se eligié
principalmente por su interés en los objetos frente a Omeka que centra su atencién
en la creacion de exposiciones virtuales.

En el caso de este estudio lo que prima es el analisis documental de la
publicidad, por lo tanto lo mas interesante es el objeto individualizado, al margen del

2 https://omeka.org/

3 http://www.collectiveaccess.org/



https://omeka.org/
http://www.collectiveaccess.org/

interés en crear exposiciones virtuales, algo que no obstante también permite
CollectiveAccess.

Ademas de este punto fuerte, CollectiveAccess permite una serie de opciones,
entre ellas destacan las siguientes:

e Soporta relaciones complejas entre objetos, lugares, entidades, colecciones,
vocabularios...

e Posibilita la creacion de lenguajes controlados.
e Permite la creacidon de etiquetas.
e Geolocalizacion.

e Permite buUsquedas por palabra clave o busquedas facetadas en cualquier
campo.

e Posibilita la creacién de exposiciones virtuales.

Una vez seleccionado el programa gestor que se va a utilizar para soportar el
analisis documental de la publicidad han de tenerse presentes algunas de sus
caracteristicas a la hora de instalarlo (Figura 1) y crear la ficha documental.

Los requisitos para la instalacion del programa son en primer lugar un sistema
operativo —soporta Windows, Linus o0 Mac OS-, un servidor web —Apache-, un servidor
de base de datos MySQL y lenguaje de Script PHP previamente instalado.

Para poder editar textos XML (eXtensible Markup Language) serd necesario un
editor de textos que permita comprobar si el documento esta bien estructurado vy
ademas permita la validacion de este. Por validar se debe entender que cumpla una
serie de reglas definidas en un fichero XSD (XML Schema Definition).

CollectiveAccess estd formado por dos componentes: Providence -es un
framework de modelado que permite gestionar los objetos (video, audio,
imagenes...)- y Pawtucket -es la interfaz de visualizacion de los recursos que se han
dado de alta previamente en Providence, permite definir la presentacion y la
busqueda de los objetos-.

A la hora de instalar el programa se debe proporcionar una direccién de correo
del administrador y seleccionar entre una serie de plantillas previamente definidas o
bien crear una propia que se adecle a nuestras necesidades. Las plantillas
previamente definidas son variadas: las hay generales Dublin Core, Spectrum, DACS,
VRA Core 4.0 o0 ISAD (G) y otras definidas por instituciones que previamente las han
configurado como: Luther College, Vancouver Holacaust Eduction Center, Vancouver
Maritime Museum o Connecticut League of History Organizations, entre otras (Figura
2).



COLLECTIVE
ACCESS

Version 1.6.1 installer (XML)

This installer will have your installation of CollectiveAccess ready to use in
just a few minutes. Before you run the installer make sure the settings in
your setup.php file are correct. The installer will test your database
connection, install the database schema and load default values into the
newly established database. It will also establish an administrator's login
for you to use to access your new system.

Administrator's e-mail address:

Installation profile:
| Connecticut League of History Organizations v

More information about standard installation profiles is available on the

CollectiveAccess project wiki.
Don't see a suitable profile? Browse our jnstallation profile library for

additional configurations developed by the CollectiveAccess user community.
To install a new profile simply copy the file into the install/profiles/xml
directory on your server and reload the installer in your web browser.

v Begin installation

Figura 1. Pantalla de inicio CollectiveAccess
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Vancouver Holocaust Education Centre

Vancouver Maritime Museum (March 2014)

[DACS] Heritage Muse

[DEFAULT] Visual resources collection

[Development] DublinCore with metadata dictionary [2014 Revision]
[La Mama, New York, NY, USA] Performance organization

[Luther College] Anthropology Collection

[Luther College] Fine Arts Collection

[Mattress Factory] Art museum archive

[NYSL Partial Profile Test] DACS

[Standard] CDWA-Lite 1.1

[Standard] DACS

[Standard] DarwinCore

[Standard] DublinCore

[Standard] DublinCore [2014 Revision]

[Standard] EBU Core

[Standard] ISAD(G) - General International Standard Archival Desciption
[Standard] PBCore v1.2 REVISED 2013

[Standard] SPECTRUM

[Standard] VRA Core 4.0 X
’ Connecticut League of History Organizations |7|

More information about standard installation profiles is available on the
CollectiveAccess project wiki.

Don't see a suitable profile? Browse our installation profile library for
additional configurations developed by the CollectiveAccess user community.
To install a new profile simply copy the file into the install/profiles/xml
directory on your server and reload the installer in your web browser.

v Begin installation

Figura 2. Desplegable con las opciones de plantillas disponibles.

En este caso se va a definir una plantilla propia para adaptarla a las necesidades
de la ficha de analisis documental para publicidad en prensa escrita. Para ello se debe
crear un fichero XML utilizando una plantilla de referencia que nos proporciona el
mismo programa llamada “Metro”.

Se van a delimitar dos posibilidades —de las multiples que ofrece el programa-
para organizar la informacion que nos brinda la publicidad en prensa escrita, por una
parte entidades y por otra, objetos. Las entidades y los objetos posteriormente se
pueden relacionar entre ellos (Figura 3y 4).

Las entidades pueden relacionarse con varios objetos, es por ello que en este
caso la entidad sera la revista Mundo Gréafico y los objetos seran los diferentes
anuncios, y estos a su vez estaran relacionados con la entidad.

El proceso de creacidn de las entidades, los objetos, las caracteristicas de ambos,
las listas de valores, la interfaz de presentacion y la creacion de las relaciones entre
entidades y objetos seran definidos en un fichero XML. Este fichero debe ser
sintacticamente correcto y cumplir una serie de reglas definidas en un fichero .xsd
para su funcionamiento.



<list code="entity types" hierarchical="0" system="1" vocabulary="0">
<labels>
<label locale="es ES">
<name>Tipos de entidad</name>
</label>
</labels>
<items>
<item idno="rev" enabled="1" default="1">
<labels>
<label locale="es_ES" preferred="1">
<name_ singular>Revista</name singular>
<name plural>Revistas</name plural>
</label>
</labels>
</item>
</items>
</list>

Figura 3. XML creacion de una unidad -revista-.

<list code="object_ types" hierarchical="0" system="1" vocabulary="0">
<labels>
<label locale="es ES">
<name>Tipos de objeto</name>
</label>
</labels>
<items>
<item idno="image" enabled="1" default="0">
<labels>
<label locale="es_ES" preferred="1">
<name_singular>Anungio</name singular>
<name_plural>Anuncios</name plural>
</label>
</labels>
</item>
</items>
</list>

Figura 4. XML creacion de objetos -anuncios-.




4.2.1.Definicion de los elementos en XML.

4.2.1.1. Definicién inicial del documento.

Para que el documento en XML pueda ser reconocido, una vez se lleve a cabo
su instalacion deberan definirse las cabeceras (Figura 5y 6).

<?xml version="1.0" encoding="UTF-B"?2>
Cl<profile xmlnsz:xsi="http://www.w3.orq/2001/¥MLSchena-instance" xsi:nolNamespad
tprofileNamerRevista ilustradas</profilellames
<profileDescription>Estructura para guardar informacién sobre las ilustraci
“locales>

<locale lang="es" country="E5":Espafiol</localex
</locales>
<lists>

Figura 5. XML cabecera de un documento.

Esta cabecera estard compuesta por los siguientes elementos.

Profile: es una etiqueta que indica el nombre de la plantilla y las reglas
gue ha de cumplir el documento para que sea valido.

ProfileName: nombre que aparecera a la hora de instalar la plantilla.
ProfileDescription: descripcion de la plantilla —nombre informativo-.

Locales: idiomas que utilizara la plantilla.

Installation profile:

| Revista ilustradas v

More information about standard installation profiles is available on the
CollectiveAccess project wiki.

Don't see a suitable profile? Browse our installation profile library for additional
configurations developed by the CollectiveAccess user community. To install a
new profile simply copy the file into the install/profiles/xm/ directory on your
server and relead the installer in vour web browser.

Figura 6. Visualizacién en CollectiveAccess.




4.2.1.2. Definiciéon de entidades u objetos.
Para definir una entidad, en este caso seria una revista ilustrada, o un objeto,
gue seria un anuncio publicitario, se deberan de delimitar los siguientes elementos
(Figura 7).

e List: etiqueta que define una lista de objetos o entidades que tendra base de
datos. Para definir una entidad se usara la propiedad code=entity_types o
bien si es un objeto usaremos code=object_types. Por entidad se entendera
cada titulo de revista ilustrada y por objeto cada anuncio analizado.

e Label: informacidén sobre el tipo de objeto o entidad, por regla general se
pueden definir tantas etiquetas (label) como idiomas se quiera, para ello se
utilizara la propiedad locale donde se indicara la lengua a utilizar. Se usara
una etiqueta por idioma.

e Items: es una lista de varios items.

e Item: entidad propiamente dicha, se indicara un identificador Unico con la
propiedad idno, se puede habilitar o deshabilitar usando la propiedad
enabled = 1 (activado), enabled = 0 (desactivada).

¢ Name_singular: nombre que se mostrard cuando aparezca una entidad u
objeto.

e Name_plural: nombre que se aparecera cuando se muestren varias
entidades u objetos.

<list code="entity types" hierarchical="0" system="1" vocabulary="0">
<labels>
<label locale="es_ES">
<name>Tipos de entidad</name>
</label>
</labels>
<items>
<item idno="rev" enabled="1" default="1">
<labels>
<label locale="es_ES" preferred="1">
<name_singular>Revista</name singular>
<name plural>Revistas</name plural>
</label>
</labels>
</item>
</items>
</list>

Figura 7. Ejemplo creaciéon de una entidad -revista-.



4.2.1.3. Definicion de campos.

Cada entidad u objeto tendrd un conjunto de campos que albergan la
informacién, una vez definidos estos se asociaran al objeto o entidad. Los campos
pueden ser de diferentes tipos —campo normal; lista de valores; botones de opcion o
campos de verificacion-.

Campo normal.

Numero

1

Locale | spafc

[x)

Figura 8. Visualizacién campo general de entidad u objeto.

Para definir un campo general (Figura 8 y 9) se creara dentro de la etiqueta

elementSets.

e Se usara la etigueta metadataElement, asignandole un identificador
Unico con la propiedad code, se han de especificar los tipos de datos,
los mas utilizados son: Integer (numérico), Text (texto), DataRange
(Fecha) y List (lista).

e Label: Etiqueta del elemento. La propiedad name indica el nombre
del elemento y la propiedad description la descripcion larga que
aparece cuando el ratén se posiciona en el campo.

e Settings: Conjunto de caracteristicas fisicas o de visualizacidon que
tendra el campo.

o

o

fieldWidth, largo del campo.
fieldHeight, altura del campo.

minChars, minimo de caracteres obligatorios, con esto
hacemos que un campo sea obligatorio o no.

maxChars, maximo de caracteres de un campo.

usewysiwygeditor, le indicamos si queremos usar un editor
de texto incorporado en el campo, algo muy Uutil para textos
extensos.

e Restrictions: restricciones del campo, se debe indicar si corresponde
a objetos o entidades, se usa la etiqueta table.

o

minAttributesPerRow, indica el nuUmero minimo de
ocurrencias que ha de tener. El 0 mostraria que es un campo
opcional y el 1 que es un campo obligatorio.

maxAttributesPerRow, indica el niumero maximo de
ocurrencias, un campo puede tener varios valores.



o minimumAttributtesBundlesToDisplay, indica el nimero de
atributos que hay que mostrar, en el caso de que un campo
tenga varios valores.

<metadataElement code="numero" datatyvpe="Integer">
<labels>
<lakel locale="es ES">
<name>Nomero</name>
<descriptionrNamero de la revista</description>
</label>
</labels>
<settings>
<setting name="fieldWidth">15</setting>
<setting name="fieldHeight">1</setting>
<setting name="minChars">0</setting>
<setting name="maxChars">30</setting>
</settings>
<typeRestrictions>
<restriction code="rl">»
<table»ca_objects</table>
<settings>
<setting name="minAttributesPerRow">0</setting>
<setting name="maxAttributesPerRow">1</setting>
<zetting name="minimmmAttribnteBundlesToDisplay">1l</setting>
</zectings>
</restriction>
</typeRestrictions>
</metadataElement:

Figura 9. Definicién de un campo general.

Listas de valores.

(Genero del consumidor

i Hombre * |

Mixto

Mujer

Sin definir
BOUmD v

Figura 10. Visualizacién CollectiveAccess de un campo lista de valores.



<list code="lst genero" hierarchical="0" system="0" vocabulary="0">
<labels>

</labels>
<items>

<fitems>

<label locale="es E5">
<name>Género<,/nams>
</label>

<item idno="hombre" enabled="1" default="0">
<lakbels>
<label locale="es_E3" preferred="1">»
<name_singalar>ﬂombre<!name_singalar)
<name_plaral>Hombre<fname_plaral>
</label>
</labels>
</item>
<item idno="mmjer" enabled="1" default="0">
<labels>
<lakel locale="es ES" preferred="1">
<name_5ingularbMujerilname_singalar>
<name_plural>Mujer(fname_plural>
</label>
</labels>
</item>
<item idno="mixto" enabled="1" default="0">
<lakbels:>
<lahel locale="es ES" preferred="1">
<name_singalaI>Mixto<lname_singalar>
<name_plaral>Mixto<fname_plural>
</lakbel>
</labels>
</item:>
<item idno="sindefinir" enabled="1" default="0">
<labels>
<label locale="es E5" preferred="1">
<name singular>3in definir(iname_singular>
<name plural>Sin definir(!name_plaral>
</label>
</lakbels>
</item>

Figura 11. XML definicion de una lista de valores.

Para definir una lista de valores (Figura 10 y 11).

List: indica que es una lista, se ha de identificar inequivocamente con
la propiedad code.

Label: nombre de la lista.
Items: se definen los valores que tendra la lista.

Item: cada uno de los valores de la lista, tendran la propiedad idno.
Se puede habilitar o deshabilitar usando la propiedad enabled, si
gueremos que en la lista se quede un valor seleccionado usaremos la
propiedad default = 1. A cada valor de la lista se le asignara un literal
(cadena de texto) usando label, este valor aparecera cuando se
despliegue la lista de valores.



e Una vez definida la lista se debera de crear el elemento asociado que
use esa lista, bajo la etiqueta elementSets, se definird usando
metaDataElement (Figura 12).

<metadataElement code=“generngonsumidor“ datatype="List" list="1lst genero"®
<labels>
<label locale="es ES">
<name>Género del consumidor</name>
<dezcription»Género del consmmidor</description>
</label>
</labels>
<settings>
<setting name="fieldWidth">40</setting>
<getting name="fieldHeight">1l</secting>
</settings>
<typeRestrictions>
<restriction code="rl":>
<table>ca_pbjects<ftable>
<settings>
<zetting name="minAttributesPerRow">0</setting>
<setting name="maxAttribntesPerRow">1l</secting>
<zetting name="minimmmAttributeBundlesToDisplay">1</setting>
</=setcings>
</restriction>

</typeRestrictions>
</metadataElement>

Figura 12. XML creacién de un campo lista de valores.

e Se define igual que una propiedad normal, pero hay que definir el tipo
de datos (dataType) como List, y se ha de indicar la lista a usar,
usando la propiedad list.

Botones de opcion.

:Tiene texto?

D+

L no

si

Figura 13. Visualizacion CollectiveAccess botones de opcion.

Se define una lista de valores, con las opciones necesarias, posteriormente se
crea una propiedad normal que use esta lista. Hay que tener presente que se debe
definir una etiqueta setting con el valor radio_buttons (Figura 14).



<metadataElement code="tienetexto" datatype="List" lisc="1lst =i no">
<labels>
<label locale="es ES">
<name>; Tiene texto?</nams>
<description>Ya sea escrito o a mAqmina, ha de ser legible</description>
</label>
</labels>
<settings>
<setting :ame="render”>radio_buttons<isetting>
<setting name="fieldWidth">40</setting>
<setting name="fieldHeight">1</=etting>
</settings>
<typeRestrictions:
<restriction code="rl">
<table>ca objects</table>
<settings>
<setting name="minAttributesPerRow">0</secting>
<setting name="maxAttributesPerRow">1</setting>
<getting name="minimmmAttributeBundlesToDisplay">1</setting>
</zettings>
</restriction
</typeRestrictions>
</metadataElement>

Figura 14. XML creacion de botones de opcidn.

Campos de verificacion.

Tipografia utilizada 0

Calor
Cursiva
#  Mayusculas

Subrayado

Figura 15. Visualizacion CollectiveAccess campo de verificacion.

Para crear estos campos de verificacién se debera definir una lista de valores,
con las opciones necesarias, posteriormente se creara una propiedad normal que use
esta lista. Se ha de tener en cuenta definir una etiqueta setting con el valor
checklist (Figura 15y 16).



<metadataElement code="tipografia" datatype="List" list="lst tipografia">
<labels>
<label locale="es E5">
<name>Tipografia untilizada</name>
<description>Margue las opciones mtilizadas</description>
</label>
</labels>
<settings>
<zetting name="render">checklist</setting>
<setting name="fieldWidth">40</setting>
<setting name="fieldHeight">1l</setting>
</settings>
<typeRestrictions>
<restriction code="rl">
<tablerca objects</table>
<settings>
<zetting name="minAttribuntesPerRow">0</zecting>
<zetting name="maxAttribuntesPerRow">4</zetting>
<getting name="minimmmAttributeBundlesToDisplay">1</setting>
</settings>
</restriction>
</typeRestrictions>

</metadataElement>

Figura 16. XML creacién de un campo de verificacion.

4.2.1.4. Creacion de vistas.

Una vez definidas las entidades, objetos y sus campos, se deben construir las
interfaces de pantalla, es decir, la visualizacion de cara al usuario. Esta fase es
fundamental ya que permitira la correcta interrelacion entre el programa y el usuario.
Se debe configurar el modo en que se mostraran los objetos y entidades en la
pantalla. Entendemos por usuario en este punto el administrador del programa, no
el usuario final.

Definicidon de las pantallas (Screen).

Cada objeto o entidad dispone de una sucesion de pantallas en las que se
divide la informacion, de esta manera resulta mas amigable. Para acceder a cada una
de estas pantallas se han definido una serie de enlaces.

NFORMACION BASICA
MEDIA

DESCRIPCION

TEXTO

OBSERVACIONES
RESUMEN

REGISTRO

Figura 17.Visualizacién CollectiveAccess enlaces a las pantallas.



Para definir estas pantallas o “Screens” primero se delimita una interfaz de
usuario con la etigueta userInterface, donde deberd indicarse si esta pertenece a
objetos o a entidades. Ademas, se le asignara un nombre a esta interfaz por el que
sera reconocido en el sistema (Figura 18).

<userInterfaces>
<userlnterface code="obJject mi" type="ca objects">
<lakels>
<label locale="es ES">
Zname>Bdicion de Objeto</names>
</label>
</labels>

Figura 18. XML creacién de interfaz.

Una vez creada la interfaz se afaden las pantallas que contendran los
elementos que se han definido previamente (Figura 19).

<screen idno="texto" defaultc="0">
<labels>
<label locale="es E5">
<name>Texto</name>
</label>
</labels>
<bundlePlacements>
<placement code="ca numerc lineas">
<hundle>c;_attributq_pumerq_lineas(!bundle>
</placement>
<placement code="ca_ tipografia">
<bandle>c;_attribut§_tipografia(fbandle>
</placement>
<placement code="ca puntnacion"l
<bandle>c;_attribute_puntuacion(fbundle>
</placement>
<placement code="ca_alineacion">
<bundlerca attribute alineacion</bundle>
</placement>
</bundlePlacements>
</ screen>

Figura 19. XML pantalla con sus campos.

e Para crear las pantallas de manera individualizada se usara la etiqueta
screen, y a esta se le asignara la propiedad idno -un identificador

unico-.

e Con la etiqueta label se determinara el nombre con el que aparecera
en el menu.

e Para afnadir elementos a esta vista se utilizarda la etiqueta
bundleplacements.



Se usa la propiedad code, un identificador Unico, que estara
formado por la cadena de texto “ca” mas el nombre del campo
definido anteriormente.

Para anadir el elemento en si se emplea la etiqueta bundle cuya
propiedad code estard formada por la cadena de texto
“ca_attribute” mas nombre del campo definido anteriormente.

td

td

Ndmero de lineas

Mas de 15

Tipografia utilizada

Calor
Cursiva
Mayusculas

Subrayado

Signos de puntuacion

Caomillas
Caorchetes
Llaves
Paréntesis

Funtos suspensivos

Alineacion

Centrada
Derecha
lzquierda
Justificada

Sangria

[x

Figura 20. Visualizacion CollectiveAccess de una pantalla.

Existen una serie de campos que ya viene predefinidos en el sistema, son los
llamados “prefered labels”. Ejemplo de estos es la representaciéon multimedia de
un objeto, que permite asignar una imagen (Figura 21 y 22).




<gcreen idno="media" default="0">
<labels>
<lakbel locale="es E5">
<name>Media</ name>
</label>
</labelsx>
<pundlePFlacements>
<placement code="ca cbject representations">
<bundle}ca_pbject_pepresentations<!bandle>
</placement>
</bundlePlacemsnts:
</=cresen>

Figura 21. XML representacion multimedia de un objeto.

|
|
Ql Nombre del archive anunciol PNG
|
1

Sl f Tipo front; Acceso not accessible to public: Estade new

Representaciones multimedia

[VAC[O]l PRINCIPAL
[VACiO]

Formato PNG: Dimensiones 338p x 498p; 173.29kb;

¥ Metadatos de contenidos digitales

© Anadir representacion »

Figura 22. Visualizacién CollectiveAccess representacion multimedia.

4.2.1.5. Relacién entre objetos.

Se pueden establecer relaciones entre objetos y entidades, de tal manera que
una entidad tenga varios objetos. Para establecer esta relacion se estableceria bajo
la etiqueta relationshipTypes empleando la etiqueta relationshipTable (Figura

23).

<relationshipTypes>
<relationshipTable name="ca objects x entities">
<types>
<type code="creator" default="1">
<labels>
<label locale="es ES5">
<typename>Revista asociada</typename>
<typename_reverse>?ublicidad<ftypename_reverse>
</label>
</labels>
<subTypeleft> </subTypeleft>>
<subTypeRight/>
</type>
</types>
</relationshipTable>
</relationshipTypes>

Figura 23. XML creacion relacion entre entidades y objetos.




Para indicar que es una relacidon entre objetos y entidades se usa la propiedad
name “ca_objects_x_entities”. Se indica la direccidon de la relaciéon con la etiqueta
typename y typename_reverse, de tal manera que un objeto —anuncio- tiene una
entidad -revista- asociada, y una entidad -revista- tiene asociados varios objetos -
anuncios- (Figura 24).

Entidades relacionadas Ordenarper ¢ @)

Mundbo Grafico (Revista ascciadal €)

© Anadir relacién

Figura 24. Visualizacién CollectiveAccess relacion entre entidades y objetos.

4.2.1.6. Otras configuraciones.
En el fichero XML de la plantilla se puede definir el usuario y la contrasefa
(Figura 25).

<logins>
<login user name="admin" password="admin" fname="CgllectivehAccess" lname="Administrator"
<role code="admin"/>
<group code="admin"/>
</login>
</logins>

Figura 25. XML definicion usuario y contrasefa.

Una vez terminada la configuraciéon de la plantilla en XML se procedera a
comprobar que el documento esté bien formado y sea valido, para ello se ha usado
el programa OpenSource XmlCopyEditor, que permite acreditar ambas opciones
(Ilustracion 26 y 27).




g ilustradas.xml - XML Copy Editor
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< Fumlbversion="1.0"encoding="LTF-8"7>
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Figura 26. Comprobacion formacion del documento en XML.
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Figura 27. Comprobacion validez del documento XML.



4.2.2.Instalacion de la plantilla XML en CollectiveAccess.

Una vez creada la plantilla en XML, esta se designard como “Revistas
Ilustradas” y se procedera a su instalacion en el programa CollectiveAccesss (Figura
28 y 29).

C\COLLECTIVE
ACCESS

Version 1.6.1 installer (XML)

This installer will have your installation of CollectiveAccess ready to use in
just a few minutes. Before you run the installer make sure the settings in
your setup.php file are correct. The installer will test your database
connection, install the database schema and load default values into the
newly established database. It will also establish an administrator's login
for you to use to access your new system.

Administrator's e-mail address:

Installation profile:
l Revista ilustradas . ‘

More information about standard installation profiles is available on the
CollectiveAccess project wiki.

Don't see a suitable profile? Browse our installation profile library for
additional configurations developed by the CollectiveAccess user community.
To install a new profile simply copy the file into the install/profiles/xml
directory on your server and reload the installer in your web browser.

V Begin installation

Figura 28. Instalacion plantilla "Revistas Ilustradas”.

C\COLLECTIVE
ACCESS

Installing CollectiveAccess 1.6.1...
Loading Revista ilustradas

Installing database table for
ca_media_content_locations

Figura 29. Proceso de instalacion.



4.2.2.1.

Caracteristicas de las entidades y objetos.

Las entidades y objetos han sido definidos en XML con una serie de

caracteristicas recogidas en la ficha de analisis previamente descrita (Tabla 1).

Las entidades en la ficha de analisis en CollectiveAccess seran las revistas

ilustradas permitiendo tener tantas entidades como sean necesarias, en este caso
solo habra una que serd Mundo Gréfico, pero se podrian dar de alta mas revistas
ilustradas como entidades y relacionar cada una de ellas con sus propios anuncios,
lo que permitiria tener una base de datos de todos los anuncios publicados en una
seleccion de revistas ilustradas de principios del siglo XX.

Las variables que se han definido para describir la entidad seran identificador
-un ID correlativo y Unico para cada revistas ilustrada-, titulo, fechas extremas y
descripcion general de la publicacion (Figura 30).

Titulo

Prefijo

Locale

Espafiol v
© Anadir etiqueta

Fechas extremas

Descripcion

Locale Espaficl

Identificador de entidad

Nombre de pila Middle Name Apellido/Organizacion
Otros nombres de pila Nombre para visualizacion
J= = E 9| = [ [ Fuente HTML 232

Sufijo

(%)

©

Figura 30. Ficha entidad.

Ademas de toda esta informacion se ha definido la posibilidad de insertar una
imagen de la revista, en este caso de la portada de un numero, para poder
identificarla visualmente (Figura 31).




Representaciones multimedia °

Anadir representacion con relacion de tipo was created by -

Denominacion de la representacion

Tipo Acceso Estado
front v accessible to public v new v

@® subiéndo | Examinar... | No se ha seleccionado ningtn archivo.

© Afadir representacion »

Figura 31. Imagenes asociadas a la entidad.

Los objetos en la ficha de analisis documental en CollectiveAccess seran los
anuncios que aparecen en la revisa ilustrada. Las caracteristicas de los objetos seran
definidas teniendo en cuenta la dualidad texto e imagen del anuncio, si este lo
tuviera. Es por ello que se diferencia entre una descripcion general, del texto y de la
imagen en diferentes pantallas.

Creando nuevo/a Anuncio ® Guardar ﬁ Cancelar
INECHMACON B ice Identificador de objeto (+]
Titulo (]
o
ocale Espaficl v
Anadir etiqueta
Entidades relacionadas 0
i1 ©
© Afiadir relacion
Fecha [+
= (x]
Numero (+]
o
Locale  espshol v

Figura 32. Pantalla general.

El programa permite tener siempre visualizadas todas las pantallas a las que
se puede acceder, de manera que sea mas facil la navegacidén dentro de la base de
datos. La Figura 32 muestra en la columna de la izquierda todas las pantallas que
contendran las opciones de descripcion previamente definidas.



El bloque de “INFORMACION BASICA” (Figura 33), estd compuesto por varios
descriptores: ID identificador del anuncio, titulo del anuncio, entidades relacionadas
-serd en este momento cuando se debe relacionar este anuncio con su revista
ilustrada-entidad-, el nUmero de la revista donde se localiza el anuncio, |la fecha de
la misma, la seccion donde esta ubicado fisicamente dentro de la revista, pagina,
autor o agencia que ha realizado el anuncio (si esta informacion aparece), nombre
del producto, anunciante y marca.

Creando nuevo/a Anuncio Identificador de objeto (+]
INFORMACION BASICA

Titulo (1]
0

Locale Eespsiicl v

© Anadir etiqueta
Entidades relacionadas 0
{1 ©

© Aniadir relacion

Fecha O
= )
Numero (+]
o
Locale Eespsiicl
Seccion (+]
0
Locale Espsficl v
Pagina (+]
o
Locale Eespsiicl
Autor (+]
L)
Locale Espsfiol
Nombre del producto (+]
o
Locale Eespsiicl
Anunciante 0
D)
Locale espaficl
Marca 0
%]

Locale  espafic!

Figura 33. Blogue informacién basica.



El segundo bloque sera el denominado “MEDIA” (Figura 34), donde se subira
la imagen del anuncio que se esta analizando y describiendo.

@ Guardar m Cancelar e Borrar
Mostrando Anuncio:
[VACIO] o
Representaciones multimedia
*t =8O
Ciaclo Anadir representacion

Hace 8 segundos por (]
CollectiveAccess Administrator D de la repi J

Uttimo cambio
Hace 7 segundos por
CollectiveAccess Administrator

INFORMACION BASICA
Tipo Acceso Estado

MEDIA front v not accessible to public v new

@ subiéndo Examinar... No se ha seleccionado ningin archivo.

AGEN © Anadir representacion »

@ Guardar w Cancelar @ Borrar

Figura 34. Bloque imagen.

El tercer bloque denominado “DESCRIPCION” (Figura 36), sirve para
introducir datos generales del anuncio, tamafio, si tiene o no texto e imagen, tipo de
producto, género, edad del consumidor al que va dirigido el producto y promesa del
producto.

En los casos de tipo de producto y promesa se ha generado un desplegable
con una lista de términos aceptados previamente definidos, para controlar la
terminologia con la que se va a trabajar -teniendo en cuenta que este programa
permite la introduccién de datos desde varios perfiles diferentes, el denominado
multitarea- (Figura 35). El género y edad del consumidor también son desplegables
en los que se debe elegir una de las opciones posibles. Las listas de términos
empleadas estan basadas en los estudios realizados por Andres del Campo (2002),
Quintas Froufe (2011) y Valbuena Alvarez y Salvador Benitez (2014). Estas listas de
términos han sido testadas para verificar su validez antes de pasar a desplegarlas en
el programa.

Tipo producto 0
%)

Alimentacion
Alimentacion
Automovil
Belleza °
Cultura ()
Empresa o comercio
Higiene
Hogar
Moda (1]
Ocio
Otros ©
Salud
Servicio privado
Servicio Pablico (+)

Figura 35. Lista desplegable.



Tamaio del anuncio (+]

Mostrando Anuncio: o
[VACIO] (001 /3 v

- )

¢Tiene texto? (+]

Creado

Hace 1 minuto, 1 segundo por ()
CollectiveAccess Administrator O no

Ultimo cambio O s

Hace 1 minuto por CollectiveAccess
Administrator

¢Tiene imagen? 0
INFORMACION BASICA
o (<]
MEDIA e
= O sl
DESCRIPCION
TEXT §
LY Tipo producto 0
IMAGEN
- 5 o
OBSERVACIONES Alimenizdion
RESUMEN
Género del consumidor (+]
REGISTRO
(<]
Hombre
Edad (+)
(<]
Adulto
Promesa (+]
o

Aprobacién del sexo opuesto  ~

© Aradir Promesa

Figura 36. Blogue descripcion objeto -anuncio-.

Un cuarto bloque con las caracteristicas del texto del anuncio, etiquetado
como “TEXTO” (Figura 37), donde se describira el nimero de lineas, algunas
caracteristicas de la tipografia utilizada, signos de puntuacién y alineacion, entre
otras caracteristicas definidas en la ficha de analisis.

@ Guardar m Cancelar e Borrar
Mostrando Anuncio:

[VACIO] (001
Numero de lineas [+

-cn K- -
—_— Deias

Hace 26 minutos, 24 segundos por
CollectiveAccess Administrator

Ottimo cambio Tipografia utilizada (+]
Hace 26 minutoes, 23 segundos por
CollectiveAccess Administrator 0 e
olor
O curswa
INFORMACION BASICA O w .
ayusculas
MEDIA O Subrayado
DESCRIPCION
TEXTO Signos de puntuacion [+]
IMAGEN
O  comilas
OBSERVACIONES O  corchetes
RESUMEN O uvaves
REGISTRO O paréntesis
D Puntos suspensivos
Alineacion (+]
O  centrada
[0 Dperecha
O lzquierda
O Justificada
O Sangria

Figura 37. Bloque andlisis del texto.



Un quinto bloque, “IMAGEN” (Figura 38), destinado a la descripcidon de la
imagen teniendo en cuenta los siguientes parametros: es animada o no, género de
los personajes que aparecen —desplegable-, edad —desplegable-, si hay o no animales
y su tipo, si no es animada se deberan describir qué tipo de elementos inanimados
aparecen —desplegable- y por ultimo una descripcion basica de la imagen.

¢Esta animada? (+)
Mostrando Anuncio: (%)
[VACIO] (001) O no
O i
- oN -
Creado 2
Hace 9 minutos, 8 segundos por Género las personas °
CollectiveAccess Administrator
Ultimo cambio O Hombre
Hace 9 minutos, 7 segundos por "
CollectiveAccess Administrator O wido
O Muijer
INFORMACION BASICA D sndemr
MEDIA
v Edad [+)
DESCRIPCION
0
TEXTO Adulto
IMAGEN
OBSERVACIONES ¢Hay animales? o
RESUMEN )
O no
REGISTRO O i
Elementos inanimadas (1]
O Edifcios
O & propio producto
O  Ppaisajes
Descripcion (1]
(%)
B I US| ;= = E | e [ [@ Fuente HTML $3
4
Locale  espaiiol v
< >

Figura 38. Blogue anélisis de imagen.



Sexto bloque, "OBSERVACIONES”, donde se anotaran aquellos elementos que
no han podido ser descritos en los anteriores bloques, se trata de un cuadro de texto

libre (Figura 39).

Mostrando Anuncio:
[VACIO] (001)

S =-NON -

Hace 6 horas, 40 minutos por
CollectiveAccess Administrator

Ultimo cambio
Hace 6 horas, 40 minutos por
CollectiveAccess Administrator
INFORMACION BASICA
MEDIA
DESCRIPCION
TEXTO
IMAGEN
OBSERVACIONES
RESUMEN

REGISTRO

@ Guardar w Cancelar

Observaciones

B I U S| E = E 9

] [ Fuente HTML %

Locale Espaiol .

<

@ Guardar w Cancelar

Q Borrar

® Borrar

Figura 39. Bloque observaciones.

Los dos bloques siguientes, denominados “RESUMEN” y “REGISTRO"”, son
creados por el propio programa. En el primer caso “resumen” permitird mostrar todos
los campos que previamente han sido configurados para ser mostrados, esto facilitara
tener una visidon completa del registro segin se van introduciendo los datos.

VOLVERA LA LISTA

Mostrando visualizacién:

er Display

her_displa:

Hace 7 horas, 33 segundos
Ultimo cambio
Hace 7 horas, 32 segundos

Numero de colocaciones: 6
Tipo de contenido: objetos
Duefio: CollectiveAccess
Administrator

BASIC INFO

DISPLAY LIST

REGISTRO

(171) NEXT

@ Guardar ﬁ Cancelar

Contenidos de la lista de visualizacién

Arrastre su seleccion de columna en columna para editar los contenidos de la visualizacion.

Informacién disponible

Coleccion colecciones relacionados

Elemento de lista elementos de lista
relacionados

Entidad entidades relacionados
General Fecha/hora de creacion

General Fecha/hora de Gltima
modificacion

Hecho hechos relacionados

Localizacién localizaciones
relacionados

Lote de objetos lotes de objetos
relacionados

Lugar lugares relacionados
Objeto Acceso

Objeto Alcance

LI . R R IR SR

P b b P

~

Informacion que visualizar

Objeto Identificador de objeto
Objeto Titulos de objeto
Objeto Descripcion

Objeto ca_objects.date
Objeto Tipo

Objeto entidades relacionados

e+
(i K3
o+
o+
o+
(i K3

Figura 40. Configuracion resumen.




En cuanto al bloque denominado “"REGISTRO"”, cabe sefialar que se trata de
una auditoria del trabajo que permite visualizar el momento de creacion de datos y
el usuario que los ha introducido en el sistema permitiendo tener un control de los
registros (Figura 41).

Filtro
Mostrando Anuncio:

[VACIO)
Fecha # Usuario ¢ Cambios s
L= @ - ° 28 agosto 2016 at 6:38:01 CollectiveAccess Admi Afiadido Lote: Sin fijar
Afiadido te: Sin fijar
g"f‘"’: —— Ariadido Tipo: Anuncio
TN SITI0NS v TMUIOS DOF Afiadido Identificador de objeto: 001
CollectiveAccess Administrator :
Ultimo cambio
Hace 6 horas, 44 minutos por
CollectiveAccess Administrator fij;
Sin fijar
de adgquisicién: Sin fijar
INFORMACION BASICA /ACI
MEDIA
ESCRIPCIO

ceso de las colecciones?: 0
om parent?. 0
padre?: 0

Affadido Tipo
Afiadido Nombre: [
Afiadido Sort order: VACIO
Afiadido Source mation
Affadido Es preferido: 1

Figura 41. Bloque control de registro.

4.2.2.2. Control de acceso al programa.

El programa permite configurar el acceso al mismo, para ello se deben definir
en un primer momento los perfiles de acceso y posteriormente los grupos de usuarios
(Figura 42).

En perfiles de acceso por defecto permite cuatro posibilidades, aunque pueden
configurarse mas si fuera necesario:

e Administrador —aquellas personales que administran el sistema-.

e Catalogadores —aquellas personas que editan y dan de alta entradas en el
sistema-.

e Investigadores —permite hacer busquedas y elementos del catadlogo pero sin
permiso para editarlos-.

e Usuarios moderadores de contenido —aquellos encargados de moderar los
comentarios y las etiquetas-.



APERTURAS DE SE DE

USUARIO Filtro n Nueva funcién

GRL ) USL (¢

PERFILES DE ACCESO Nombre ¢ Codigo ¢ Descripcion B
Administrators admin Confers actions needed by those administering the system . Q
Cataloguers cataloguer Confers actions needed by those editing catalogue entries . @
Researcher researcher Allows users to only search and view - but not edit - catalogue entries . Q
User content moderator moderator Allows users to moderate user generated tags and comments . ®

Figura 42. Perfiles de acceso.

Una vez definidos los perfiles de acceso podemos agrupar a los usuarios en grupos
y a cada uno de estos grupos se le asignara un perfil de acceso.

4.2.3.Visualizacion de la interfaz usuario-administrador.

Una vez disefiada la ficha de analisis y generada la plantilla en XML para el
programa CollectiveAccess comenzara a volcarse la informacién. Los primeros datos
en introducirse seran los relacionados con las entidades, revisas ilustradas de las que
se va a analizar su publicidad, en este caso Mundo Gréfico.

Es importante que este sea la primera tarea ya que una vez que se tenga la
entidad-revista documentada en el programa, se podran generar relaciones con sus
anuncios, y de esta manera las busquedas permitirdn recuperar toda la publicidad
ligada a un titulo de revista.

En identificador se asignaréd un numero correlativo que permitira
posteriormente su control y localizacion (Figura 43).

CA\COLLECTIVEACCESS NUEVO ENCONTRAR  GESTIONAR  IMPORTAR  HISTORIA Q
Identificador de entidad (4]
Mostrando Revista: 0001
Mundao Grafico (000
@
L= Titulo (+]
o po Prefijo Nombre de pila Middle Name ApellidoiOrganizacion Sufijo o
== Administrator Mundo Grafico
. _ Otros nombres de pila Nombre para visualizacién
INFORMACION BASICA Locale | =gt v Mundo Grafico
MEDIA
RESUMEN © Afadir etiqueta
REGISTROD Fechas extremas 0
2 Noviembre 1911 - 9 Marzo 1939 57}
Descripeién (+]
L)
B I U S | := £ 99 e | [@) Fuente HTML 33

Creadores Mario Zavala (1865-1944), Francisco Verdugo Landi (1874-1959) y José Demaria Lépez (1870-1936)
este dltimo fue su primer directer. Periodicidad semanal, todos los miérceles. Su estructura era de formato
reducido, la portada sclia ser una fotografia normalmente en color, y se componia de entre 36 y 48 paginas
divididas en diferentes secciones y donde la publicidad tenia una importancia primoridial

Locale =spata

Figura 43. Visualizacién creacidn entidad.



CA\COLLECTIVEACCESS NUEVO ENCONTRAR GESTIONAR  IMPORTAR  HISTORIA Q

o Cambios a Revista guardados

Mostrando Revista:

Mundo Grafico (0001
@ soror

@ Guardar g Cancelar

Representaciones multimedia 0
Primera portada Mundo Grafico. 2 de noviembre de 191 11X v o
PRINCIPAL : e

M0 eico Primera gerlada Mundo Gréfico. 2 de noviembre de 1911
Nombre del archivo parada PNG

74px 374p: 187 56k,

= = Formate PNG: Dimensione:
Tipo front; Acceso not accessible to public; Estado new

=egunds por
dministrator

Ultime cambia
= do par
s Administrator

+Metadatos de contenidos digitales

© Aadir reprasantacion »
INFORMACION BASICA
MEDIA @ ovardar B cancelor @ sorrar
RESUMEN

REGISTRO

Figura 44. Visualizacién introduccién imagen.

Una vez introducidos los datos basicos de la entidad -revista ilustrada-, se
incluird una imagen identificativa de la misma en este caso la portada del primer

numero que salio a la calle (Figura 44).

El programa permite visualizar el avance en la inclusién de datos y el tipo de
etiquetas que se van introduciendo, asi como controlar qué usuarios-administradores
estan llevando a cabo este vaciado (Figura 45).

CA\COLLECTIVEACCESS NUEVO ENCONTRAR GESTIONAR IMPORTAR  HISTORIA Q

Filtro:

Mostrando Revista:

Mundo Grafico (0001
Fecha ¢ Usuario Cambios

Afiadicio Representacion de objeto: Primera portada Mundo Gréfico. 2 de novismbre de 1911, (was created by)

28

=N -]

Creado
Hace 19 minutes,
Callectives

y José Demaria Lopez
r:

divididas en

y 48 paginas

ial.

alizacion: Mundo Grafico
o

zacion: Grifico

INFORMACION BASICA

Mundo Gréfice

MEDIA e
information:
o 1

RESUMEN Afiadido Es pr

REGISTRO

Figura 45. Visualizacion seguimiento introduccidon de datos.



Una vez creada la primera entidad a la que se van a asociar todos los anuncios
analizados, se comienza el vaciado de ejemplares.

Para la creacién de un objeto —anuncio publicitario- lo primero seria introducir
el ID en este caso se elige numeracién de cuatro cifras junto con el afio al que
pertenece el anuncio que se esta analizando. La eleccion se debe fundamentalmente
al elevado numero de anuncios que aparecen publicados en cada numero de la revista
y al total de ejemplares publicados de este titulo, Mundo Gréfico.

En este primer bloque de informacion basica resulta fundamental relacionar el
objeto con la entidad (Figura 46) para posteriormente poder localizar los items.

.\ COLLECTIVEACCESS

anlifizodee da sbjets [+]

Cranndo nosve /o Anuncio

Y —

O e whigueia

Enlidass rilationades L]
| | || Rmimte asociada =]

O e rukeién

Facha

Mufeto

s pe—

Saceiin

T [—

Muirita dul products

T f—

Amringianha

) fa——

Marza

) fa——

Figura 46. Visualizacién vaciado anuncio.



CA\COLLECTIVEACCESS NMUEVO ENCONTRAR GESTIONAR  IMPORTAR  HISTORIA Q

o Carmbios a Anuncio guardados
Mostranda Anuncio:
Por su aromatica espuma el Jabon

Heno de Pravia es el preferido de 0 0
oo ge e eael b @ Guardar ) Cancelar Borrar
Representaciones multimedia [+]
1 o

Heno de Pravia eie PRINCIPAL

= 504p; 79.99kb.
ublic: Estado new

— i
( EL JABON )
HENO DE PRAVIA

+Metadatos de contenidos digitales

© Afadir representacion -

INFORMACION BASICA @ ocuardar P Cancelar @ eoror

MEDIA
DESCRIPCION
TEXTO

IMAGEN
OBSERVACIONES

RESUMEN

Figura 47. Visualizaciéon imagen del anuncio.

Una vez introducidos los datos generales del anuncio, se pasaria a subir la
imagen concreta que se esta describiendo (Figura 47). Esta imagen posteriormente
podra ser descargada por los usuarios externos cuando consulten la base de datos.

Una vez subida la imagen, el resto de pantallas permiten el analisis
documental del anuncio propiamente dicho (Figura 48, 49, 50 y 51).

[::*\\‘\CQLLECT'VE‘CCEES NUEVO ENCONTRAR GESTIONAR IMPORTAR  HISTORIA a

Tameiio del enuncio [+]
Piginacompleta - e
£Tiene texto™ [+]
o
£Tiene imagen? [+]
o
:Estd enmarcada? [+]
o
Tipo de marco (]
Tipo producte [+]
Higiene @
Bénero del consumidor [+]
Mujer @
Edad (]
Aduto @
Promesa [+]
Embeliecimiento @

© Adiodir Promeza
@ Guardor [ cancelar 0 Borrar

Figura 48. Introduccidon de datos. Descripcion general.



CA\CULLECTIVEACCESS

NUEVD ENCONTRAR  GESTIONAR

IMPORTAR

HISTORIA

Nimers ge lineas. [+]
Deial - o
Tipografia utilizada [+]
e
Cusive
#  Meyacues
Bumeayec
Signos de puntuacion [+]
comiias
comnes
Exciamsciones
“resgarieen
fre e Eanieais
Coloctneaccess amesirain Fus sussrsis
INFORMACION BASICA Mineccidn [+]
MEDIA
#  cewms
CESCRIPCION o
TEXTO Todzne
IMAGEN ey
2engin
DBSERVACIONES
Relacitn texto-imagen [+]
® roepengientss °
[+] rtemelacionadcs
Slogan [+]
Por Su aremalica espuma.. o
Losste [Gpams+
Tipa lenguaje [+]
O cocqua o
& o
Q Jema
©  Tecnico
Extrenjerismos [

Figura 49. Introduccién de datos. Descripcion del texto.

CA\OOLLECTIVEACCESS

Mostrande Anuncie:
For su aromtiea espum el
Jabén Hene de Pravia s &
preferido de las seforas.

(]
s
SR =NCN -]

Creada

Haca 43 minutes, 43 sequndas cor
Collctivosecozs Administrator
(iime cambin

Hata 1 zagunde por
Colactivebecans Administrator

INFORMACION BASICA
MEDIA

DESCRIPCION

TEXTO

IMAGEN
OBSERVACIONES
RESUMEN

REGISTRO

Fuentes icanegréficas

Sin definir -

2Esté animada®

no
o

Génera las personas

L Hombre

L Mixio
e

O snastr

Elementes inanimadas

NUEVD

ENCONTRAR  GESTIONAR

(]
o

o0 ©0

L Edicias
¥ =iprops proousm
D pasaps
Descripoidn [+]
(]
Butpues = [@ Fuents HTML 3

Mujer con pelo recogido,

, jersey termisndo en flecas, y falda negrs, se lava las manos 2n un Isbado de pie. Debsjo de Ia
imagen apsrace & texto del anuncio enmarcado y &n 1a parte bsjs de este marca una pastils d jabin

IMPORTAR

HISTORIA

Figura 50. Introduccién de datos. Descripcién de imagen.




CJ,\COLLECTIVEACCESS NUEVO ENCONTRAR GESTIONAR IMPORTAR  HISTORIA a

@ cuercor g cancelor @ Barrar
Mostrands Anuneio
Observaciones [+]
o
B I US&|=:: 4 9| |= -~ @ Fuente HOML 31
L iaBoH |
HENOD DE PRAVIA |
P
. 4
N
»
@ ouorcor g concetor @ e

Figura 51. Introduccién de datos. Observaciones.

Finalmente, introducidos todos los datos, el programa permite tener una
visualizacion del anuncio documentado, con sus caracteristicas generales (Figura 52),
imagen, ID, descripcion, tipo y entidades relacionadas. Este apartado permite
comprobar si la relacién del objeto-anuncio con la entidad-revista se ha realizado
correctamente, dado que si esta relacion no es valida no se podria recuperar el
objeto-anuncio en las busquedas por el titulo de la revista-entidad.

CACOLLECTIVEACCESS NUEVO ENCONTRAR GESTIOMAR IMPORTAR  HISTORIA Q

Por su aromatica espuma el Jabdn Heno de Pravia es el preferido de  »resenazon: Ressarcner Dugiay  « H
Mostrands Anuncio las sefioras.

L R R e
EL JABON
HENO DE PRAVIA

IDENTIFICADOR OE 0BJETO 000171921

Mujer con pelo recegide, jersey termiands en fleces, y falda negra, ss lava las manes
=n un labade de pis Debaje de loimogen aparecs el texto del amuncio snmarcads y

DESCRIPCION en la parte baja de este marco una pastilla de jabsn.
TIPO Anuncie
ENTIDADES RELACIONADOS

Figura 52. Visualizacion final.
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Fecha # Usuario # Cambios -

35 manos &N un Laoada s pie
pastita g [ann.

Figura 53. Visualizacion seguimiento introduccion de datos.

Como ha sucedido a la hora de introducir los datos del titulo de revista
(entidad), el programa permite la opciéon de seguimiento de datos, para poder
comprobar qué etiquetas estan siendo utilizadas, fecha y hora de la introduccién de
datos y usuario que ha efectuado este registro (Figura 53).

Las posibilidades de navegacion dentro del programa quedan evidenciadas en
la parte superior donde una serie de pestafias desplegables permiten la introduccion
y gestion de los datos. La primera opcion que se encuentra disponible seria “Nuevo”
permitiendo introducir tanto entidades como objetos, pero también lotes, lugares,
localizaciones y préstamo (Figura 54).

Algunas de estas opciones para el planteamiento de este estudio no son Utiles
como es el caso de documentar préstamos, pero si seria posible la creacion de lotes,
por ejemplo de publicidad de una marca determinada o realizada por una agencia o
ilustrador concreto, permitiria la asociacion de todos los anuncios en un Unico lote.



CACOLLECTIVEACCESS NUEVO ~ ENCONTRAR STIONAR  IMPORTAR  HISTORIA Q
Lote
@ Guardar w Cancela Objeto » @ Borrar
Mostrando Anuncio:
Entidad
Por su aromatica espuma el Jabon
Hene de Pravia es el preferide de Identificador de objeto Lugar 0
las sefioras. (0001/1921)
0001/1921 Localizacion
réstamo
; Titulo ()
o m o
.- o, . N . . -
EL JABON Por su aromatica espuma el Jabén Heno de Pravia es el preferido de las sefioras.
e // 5 Locale espaial
@ £33 E] il (-] © Afadir etiqueta
Creado q q
Hace 51 minutas, 55 segundos por Entidodes relaclonadas o
CollectiveAccass Administrator
Ultimo cambio 1o
Hace 2 minutos, 13 sequndos par
CollectiveAccass Administrator © Afiadir relacién
INFORMACION BASICA Fecha o
MEDIA
5 Enero 1921 ] o
DESCRIPCION
Tedo Namero 0
MAGEN =
; ; n n
Figura 54. Opciones desplegable "NUEVO".
CACOLLECTIVEACCESS NUEVOf ENCONTRAR  GESTRMAR  IMPORTAR  HISTORIA Q
Lotes
@ Guardar H Cancelar Objetos @ Borrar
Mestrando A i
ostrande Anuncio: Entidades
Por su aromatica espuma el Jabdn
Hene de Pravia es el preferido de Identificador de objeto Lugares o
las sefioras. (0001/1921)
0001/1921 Préstamos
Titulo (+]
]
- e Lo . . . ~
( L ) Por su aromtica espuma el Jabon Heno de Pravia es el preferido de las sefioras.
e // 5 Locale  spsfal
B =-NON -] © Anadir etiqueta
Creado A .
Hace 51 minutos, 55 segundos por Entidades relacionadas (+]
CollectiveAccess Administrator
Ultime cambio i1 0
Hace 2 minutos. 13 segundos por
CollactiveAceess Administrator © Afiadir relacion
INFORMACION BASICA Fecha (]
MEDIA
5 Enero 1921 [P, o
DESCRIPCION
TEXTO Ndmero (+]
MAGEN P

Figura 55. Opciones desplegable "ENCONTRAR".

El segundo de los términos desplegables es “Encontrar”, que como indica el
propio término posibilita al usuario-administrador la busqueda de documentacién que
ha sido previamente introducida en el sistema, como en el caso anterior permite la
busqueda por lotes, objetos, entidades, lugares y préstamos (Figura 55).



CA\CDLLECTIVEACCESS

Mostrando Anuncio:

Por su aromatica espuma el Jabon
Heno de Pravia es el preferido de
las sefioras. (0001/1921)

( EL JABON )
HENO DE PRAVIA
P

s
S =NON N-)

Creado

2 minutos. 13 sagundos por
Access Administrator

NFORMACION BASICA
MEDIA

DESCRIPCION

TEXTO

MAGEN

NUEVO ~ ENCONTRA GESTIONAR  IMPORJAR

Mis preferencias
o Guardar m Cancelar Wsteteﬁewtos bajo
vigilancia

Herramientas
|dentificador de objeto
Mis equipos de proyecto

0001/1921
/ Mis visualizaciones

Mis conjuntos

Titule
My search tools

Contenido generado por

Por su aromdtica espuma el Jabén Heno de Pravia esffel prefe jcyqarios

Listas y vocabularios

Locale | Espzfol Exporters

© Adadir etiqueta Control de acceso

Registros

Entidades relacionadas Administracién

© Afadir relacién

Fecha

5 Enero 1921 )

Numero

HISTORIA

©

o

b

Figura 56. Opciones desplegable "GESTIONAR".

La tercera de las opciones es “Gestionar”, este deplegable da acceso a un
amplio abanico de utilidades de la aplicacion, desde listados de vocabularios, control
de acceso, importar y exportar registros, creacién de equipos de proyecto, etc.
(Figura 56), es una de las pestanas que mas posibilidades ofrece de cara al usuario-

administrador y a la distribuccién y control del trabajo.

Uno de los apartados mas interesantes de esta pestafia es la posibilidad de
introducir “conjuntos” (Figura 57). Para su creacidn el primer paso es seleccionar con
qué elementos de los documentados en el programa se va a trabajar (Figura 58). En
este caso se selecciona entre entidades u objetos, los dos tipos de items con los que
se ha trabajado, aunque son posibles otros como lugares, préstamos, hechos,

localizaciones, etc.

C,N,‘OLLECTIVEACCESS

ESTADISTICAS DE

NUEVO ENCONTRAR  GESTIONAR

o Ese/n Public presentation ha side eliminade

; - Fittro: Crearnusvosa| Public presental  + | que contiens colectiones .
MOSTRAR CONJUNTOS:
Disponilesparau v |Masirar

Establecer nombre * Tip *+ Tipo * g * Duefio * Accesc * Estado *

Anuncios jetos Pubiic 3 nat naw

e | Yz

IMPORTAR  HISTORIA

Figura 57. Creacién de conjuntos.
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ESTADISTICAS DE
CONJUNTOS

1 conjunto disponible para usted

ted by users

MOSTRAR CONJUNTOS:

DEPONIISPAraN ¢ |Maztrar

0 conjuntos creados por el publica

Filtre:

Establecer nombre

A oepes
{0022}

* Tipsdecontenide ® Tipe

Crear nuevo/a

P
orezentanan

Public presentai

* f# Elementos * Duefio

N

* | gue contiene | colecciones

NUEVO ENCOMTRAR  GESTIOMAR  IMPORTAR  HISTORIA Q

colecciones
slementos de lista
entidadas

¢ |hechos
localizaciones
Iotes de objetos
lugares.

abjatos
préstamos
representacianes de obje

Figura 58. Eleccién de componentes del conjunto.

Una vez seleccionado el tipo de componente con el que se creara el conjunto
se debera dotar de una denominaciéon, un codigo ID, una breve introduccién o
descripcion y seleccionar el tipo de acceso que se va a permitir a los usuarios tanto
administradores como externos (Figura 59). El segundo paso seria seleccionar los
items: anuncios —objetos- o bien titulos de revistas —entidades- que van a componer
el conjunto (Figura 60).

C ACOLLE CTIVEACCESS

Creando nueva/a conjunto

MNimero de elementos:

Tipo de contenide: otjstes
Dueie -

weAcress

@ Guardar P Cancelar

Denominaciones principales

Cédigo del conjunto

Introduction

Acceso

not sccessible to public

Estado

new

Acceso de usuario

D Afadic accesa oe usuario

Accesa de grupe

© e acessn ds grigo

@ Guerdar i) Cancelar

NUE¥D ENCONTRAR GESTIOMAR  IMPORTAR  HISTORIA Q

o Q

Figura 59. Pantalla para la creacion del conjunto.
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WOLVER A LA LISTA =
A0S MEXT

@ oo [ Concelor a Barrar
Mostrands Public presentation

Amuncios (0002
Ml Elementos de conjunto [+]
Mo X
Afadir objeto: }
Creada

Hacs 2 horos, 2 minutas por
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Uima combia
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Tipo de contenido: objetos
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add to |curent set Sefiora: recuerde mensualmente Perias Femi [0001/1937] [}
Memarizar -
Duefio: Collectiveticcess
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Figura 60. Seleccién de items para crear el conjunto.

Como en anteriores casos el programa permite una visualizacion de la entrada
de datos en el registro (Figura 61) para verificar el avance en la creacion del conjunto,
que posteriormente podra ser visualizado por el usuario externo en la opocion Gallery
—-como exposiciones virtuales-.
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Figura 61. Registro de datos.
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Figura 62. Opciones desplegable "IMPORTAR".

Otra de las opciones posibles es importar datos y elementos de otros catalogos
como WorldCat (Figura 62), para este estudio esta opcion es poco Util pero resulta
interesante contemplar esta posibilidad, de cara a crear contenidos asociados a las
revistas ilustradas o a la publicidad, como contenido bibliografico sobre el tema que

podria ser importado de otros catalogos.
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Figura 63. Opciones desplegable "HISTORIA".



Por ultimo la opcion “Historia” que permite generar un historial con todos los
elementos previamente introducidos en el sistema, en este caso solo aparece el
historial de Objetos —anuncios- y de entidades -revistas ilustradas- pero en caso de
definir lotes, préstamos, etc. también posibilitaria su visualizacion (Figura 63).

4.2.4.Configuracion de la interfaz de usuario externo.

Para que un usuario externo pueda visualizar la base de datos generada con el
programa CollectiveAccess se debe realizar un paso previo, este seria la construccion
de un interfaz de visualizacién donde se debera definir qué elementos pueden ser
accesibles a esta tipologia de usuarios y aquellos que solo seran consultados por
usuarios-administradores.

4.2.4.1. Pasos previos de configuracion.

Para que Pawtucket —interfaz grafica que permite la visualizacion de la base de
datos de cara al usuario externo- pueda acceder a las representaciones multimedia
dadas de alta con el Providence se debera crear un enlace simbdlico o acceso directo
en la rutaServidor/collectiveacces/pawtucket/media. Este acceso directo
deberd apuntar al directorio rutaServidor/collectiveacces/media, si no fuera
posible la creacion de un enlace simbdlico otra opcidn seria copiar la carpeta que
contiene las representaciones multimedia que previamente se han introducido en el
servidor al dar de alta los objetos y entidades.

Para que el usuario general pueda acceder a la interfaz sin ningln tipo de
restriccion se deberd configurar el fichero app.conf situado en
rutaServidor/collectiveacces/pawtuckect/app/conf/ vy anadir la linea
pawtucket_requires_Jlogin = 0.

4.2.4.2. Configuracion de la visualizacion de los objetos y entidades.
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Figura 64. Visualizacion ejemplo de analisis de anuncio-objeto.



Si se desea personalizar los datos que se mostraran al visualizar un objeto o
entidad se deberd modificar el fichero ca_objects_default_html.php situado en
rutaServidor\collectiveacces\pawtucket\themes\default\views\Details.

Para afadir un campo se debera incluir: {{{<ifdef
code="ca_objects.numero"><b>Numero:</b> ~ca_objects.numero
<br/></ifdef>3}}} (Figura 65).

{{{<ifdef code="ca objects.numerg"><b>Nimexre:</b> “ca_cbjects.numere <br/></ifdef>}}}

{{{<ifdef code="ca objects.gggcion"><b>Seceién:</b> “ca_objects.geccion<br/></ifdef>}1}

{{{<ifdef code="ca objects.anLor"><b>Autor:</b> “ca_cbjects.auter<br/></ifdef>}}}

{{{<ifdef code="ca objects.nombreproductp"><b>Nombre del producto:</b> “ca_cbjects.nombrepreducto<br/></ifdef>}}}
{{{<ifdef code="ca_cbjects.anunciante"><b>Anunciante:</b> “ca_objects.apunciante<br/></ifdef>}}}

{{{<ifdef code="ca_cbjects.parca"><b>Anunciante:</b> “ca_objects.marca<br/></ifdef>}}}

Figura 65. Ejemplo de campos afiadidos en la entidad para ser visualizados.

4.2.4.3. Personalizacion de busquedas.

Pawtucket -interfaz grafica- permite hacer busquedas en campos concretos,
por defecto sélo se puede consultar por un nimero limitado. Pero esta caracteristica
puede ser modificada al cambiar el fichero:
ca_objects_advanced_search_objects_html, que esta en la ruta:

rutaServidor\collectiveacces\pawtucket\themes\default\views\Search

Para anadir un campo de busqueda se usara el siguiente cédigo (Figura 66).

<div class="advancedSearchField">
Palabra clave:<br/>
{{{_ful1text%width=2ﬁ0px&height=25px}}}
{{{_fulltext:boolean}}}

</div>

Figura 66. Ejemplo de campo de busqueda clave con operador booleano.

{{{ca_objects.numero%width=200px3}}} Indica el tamafio del campo
gue tendra en la visualizacion.

{{{ca_objects.numero:boolean}}} Para indicar que se usaran
operadores booleanos (AND, OR).

Esta seria la manera de ir afadiendo tantos campos como se consideren
oportunos para ser visualizados por el usuario externo a la base de datos y poder
crear una interfaz amigable destinada a un usuario final, probablemente un
investigador.



4.2.5.Visualizacion interfaz usuario externo.

El usuario final de este programa de gestién documental que analiza anuncios
publicitarios tendrd acceso a la visualizacién de todos los registros previamente
introducidos, tanto de entidades-revistas como de objetos-anuncios. La pantalla de
repuesta a una busqueda (Figura 67) muestra todos los datos que se han propuesto
en la ficha de analisis, ademas de la imagen correspondiente.
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Figura 67. Visualizacién descripcion anuncio.

La Figura 68 muestra todos los campos de busqueda disponibles para ser
usados por el usuario externo. En definitiva se ha dado acceso a todos los campos
para realizar busquedas de modo que los anuncios puedan ser localizados por
cualquier elemento del registro y evitar el silencio documental. Esta opcion de
desarrollar el sistema de busqueda en todos los campos se tomd después de
comprobar que el cajetin de busqueda simple que proporcionaba CollectiveAccess por
defecto producia en un alto porcentaje de silencio documental.

Al tratarse de un estudio con tantos campos posibles a la hora de realizar el
analisis documental el cajetin de buUsqueda sencillo del sistema no recupera
correctamente la informacion. Si por ejemplo un usuario esta interesado en localizar
los anuncios con imagenes de perros, en el cajetin de busqueda sencilla deberia
introducir el término animales —vocabulario controlado-, ya que por el vocablo perros
solo recuperaria documentos si esta palabra aparece en el texto libre del resumen
siempre coincidiendo en género y niumero con el expresado en el cajetin. Pero si en
el texto libre en lugar de perros en plural aparece perro en singular la busqueda dara
cero resultados. Es por ello que ante la diversidad de busquedas que pueden
realizarse y teniendo en cuenta la especificidad de los documentos a analizar se toma
la decision de permitir la busqueda avanzada en todos los campos. Manteniendo la
posibilidad de busqueda sencilla en la parte superior derecha de la pantalla (Figura
70).
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Figura 68. Visualizacion busqueda avanzada.

La visualizacion de los anuncios una vez introducidos
permitiria de un solo vistazo poder consultar los Ultimos registros
sistema, como muestra la Figura 69.
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Figura 69. Visualizacién anuncios.
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Figura 70. Visualizaciéon anuncio.

Una vez seleccionados los elementos de interés adecuados a la necesidad de
informacién para efectuar una busqueda concreta, por ejemplo, que el anuncio
publicitario tenga ilustraciones y aparezca la figura femenina o bien un animal, o una
imagen inanimada como el propio producto, el resultado de la ecuacién de busqueda
se mostrara en pantalla como aparece en la Figura 71.
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Figura 71. Visualizacién resultados de busqueda.

La opcidon “Browse”, que aparece en la barra de herramientas superior,
permite navegar solo por la opcién de anuncio o de revista, el usuario podria de este
modo examinar todos los anuncios o todas las revistas que estén dadas de alta en el
programa (Figura 72).
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Object types

Figura 72. Opcion "VISTAZO" (Browse).

La opcién “Gallery” permite realizar exposiciones virtuales que el usuario
externo pueda consultar solo haciendo clic en esta pestafia. Estas exposiciones
también pueden mostrarse en la pantalla principal, una vez que se abre la pagina del
programa.

Las exposiciones virtuales que se muestran en la pestafa Gallery han sido
previamente configuradas gracias a la opciéon "Mis conjuntos” (Figura 57, 58, 59, 60,
61). Esta posibilidad permite agrupar anuncios por temas, marcas, ilustradores, tipo
de producto, agencias publicitarias, etc. sin tener que estar unidos al titulo de revista
al que pertenecen. Seria posible la creacion de una exposicion virtual de los anuncios
con imagenes femeninas en dos revistas ilustradas relevantes como Mundo Gréfico y
La Esfera.

Su visualizacion para el usuario externo es sencilla, posibilitando el
desplazamiento entre todos los componentes de una exposicion virtual (Figura 74),
e incluso permitiendo la consulta individualizada de cualquier elemento de la misma
(Figura 75).
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Figura 73. Visualizacion "Gallery".



CA\COLLECT!VEACCESS About  Browse  AdvancedSearch  Gallery  Contact al 2

FEATURE

POR SU AROMATICA ESPUMA EL JABON HENO DE PRAVIA ES
EL PREFERIDO DE LAS SENORAS,

DENTIFER

aaa11821

Mujer con peko r200gKio.jersey rmiando en f2cos,y K3 Negra, 68 13va ias manos &n un l30ado de

de 13 imagen aparace el X1 del anUNC0 @NMArC3A0 Y 0 13 parks Daja g8 eske MarcD
de janon

una pa

Related person:

e
EL JABON
HENO DE PRAVIA

@ o preerido de lun seioren

PERFUMERIA

NADRID

Figura 74. Visualizacién componentes exposicion virtual.
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5. Conclusiones.

El estudio realizado para documentar la publicidad en prensa escrita gracias a la
realizacion de una minuciosa ficha de analisis y la posterior utilizacién de software
libre para generar una base de datos que permita la gestion de este material permite
extraer una serie de conclusiones:

e Con caracter general, se ha comprobado que la accion de documentar la
publicidad en prensa escrita ha sido poco estudiada hasta la fecha. Son
escasas las investigaciones que plantean la posibilidad de andlisis de este
tipo de documento. En los estudios considerados se realizan
investigaciones sobre la publicidad sin plantear la metodologia utilizada,
ni establecer una ficha de andlisis general orientada al tratamiento de todo
tipo de publicidad en prensa escrita.

e Las fichas de analisis que se han consultado son el resultado de intereses
particulares dirigidos a investigaciones concretas, llevadas a cabo en
momentos puntuales.

e Gracias a la utilizacién de la revista Mundo Gréfico, como publicacién de
referencia, ha quedado suficientemente probada la importante cantidad
de anuncios publicitarios que aparecen en sus paginas y, por extension,
en la de todas las revistas del mismo género, durante estos afios. Anuncios
gue no estan debidamente documentados a pesar de la importancia de su
presencia y de la informacion que pueden aportar para otras
investigaciones.

s Los puntos precedentes sirven para argumentar el interés por disefiar un
estandar de ficha de analisis documental. Este trabajo propone un modelo
que pretende servir de referencia como patrén de andlisis para este tipo
de material publicitario.

e Con el uso del programa de software libre seleccionado, CollectiveAccess,
se confirman las amplias posibilidades de utilizacion de este tipo de
herramientas para documentar una amplisima gama de objetos
documentales, desde piezas de museo hasta documentacion mas
concreta, como seria en este caso la publicidad en prensa escrita.

e CollectiveAccess ha permitido generar la ficha de analisis de manera
amigable para el usuario-administrador y ademas su motor de busqueda
logra un grado de pertinencia en la recuperaciéon de informacién mas que
aceptable.

e La herramienta admite la creacién de una interfaz para el usuario externo
en la que se puedan realizar busquedas de manera sencilla. Estas son solo
algunas de las posibilidades, ya que como se ha comentado a lo largo del
estudio, la aplicacion permite, entre otros, crear exposiciones virtuales,
geolocalizar la publicidad y sus locales de venta al publico, etc.

« Es necesario destacar la necesidad de un aprendizaje previo a la hora de
utilizar este tipo de programas de software libre y querer ajustar las
plantillas a las necesidades personales, ya que al tratarse de aplicaciones
en desarrollo puede resultar compleja su usabilidad. Sin obviar esta curva
de aprendizaje, la ayuda que incorpora el programa es realmente
completa.



Quiero resaltar la importancia de incrementar los estudios donde se trate la
relevancia de documentar este tipo de materiales por su valor, no solo informativo
sino en muchos casos estético-artistico, al tratarse de publicidad ilustrada por
algunos de los mejores artistas de principios del siglo XX. Seria por lo tanto
interesante la creacién de una coleccion digital con este tipo de documentos.

Cabe subrayar, por ultimo, la necesidad de fomentar la utilizacion de software
libre para desarrollar sistemas de informacion con amplias posibilidades, tanto de
gestion como de adaptabilidad, gracias a programas como CollectiveAcess u Omeka.
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