
Leticia Barrionuevo
buffl@unileon.es

Ext. 1004

mailto:buffl@unileon.es




Almetrics
=

Next-generation 
metrics



https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/b858d952-0a19-11e7-8a35-01aa75ed71a1
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/b858d952-0a19-11e7-8a35-01aa75ed71a1


OPEN SCIENCE
“Is the practice of science in such a way that 
others can collaborate and contribute, where 
research data, lab notes and other research 
processes are freely available, under terms 

that enable reuse, redistribution and 
reproduction of the research and its 

underlying data and methods”.





La ciencia abierta introduce 
novedades en la forma en que se 

lleva a cabo la investigación, 
principalmente, en cómo los 

científicos colaboran y comparten el 
conocimiento con el mundo





“Altmetrics: a manifesto” (Priem, 
Taraborelli y Groth, 2010) en donde se 

menciona que los sistemas de 
comunicación científica han cambiado y se 
necesitan nuevas herramientas que sean 
capaces de filtrar aquello que se produce



La creación y estudio de nuevos 
indicadores, basados en la Web 2.0, para el 

análisis de la actividad académica. Las 
menciones en blogs, el número de retwits o 

el de personas que guardan un artículo en su 
gestor de referencias puede ser una medida 
válida del uso de las publicaciones científicas



https://guiasbuh.uhu.es/altmetricas

https://guiasbuh.uhu.es/altmetricas


Cada vez hay más exigencia de que la
investigación financiada con fondos públicos
debe estar disponible públicamente. Las
almetrics podrían ofrecer pruebas de que la
investigación se está utilizando no sólo por
otros investigadores o personas que pueden
acceder a ella, si no a aquellos cuyos
impuestos han ayudado a financiar la
investigación







Torres, Cabezas y Jiménez Pamplona. Almetrics: nuevos indicadores para la
comunicación científica en la Web 2.0. Comunicar, 41, XXI, 2013



Torres, Cabezas y Jiménez Pamplona. Almetrics: nuevos indicadores para la
comunicación científica en la Web 2.0. Comunicar, 41, XXI, 2013



https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/article/view/50983/31151
https://revista.profesionaldelainformacion.com/index.php/EPI/article/view/50983/31151


Proveedores de altmetrics

https://www.altmetric.com/products/free-tools/bookmarklet/
https://www.altmetric.com/products/free-tools/bookmarklet/




Proveedores de altmetrics

https://profiles.impactstory.org/
https://profiles.impactstory.org/


Proveedores de altmetrics

https://plumanalytics.com/
https://plumanalytics.com/


Cómo vemos las almetrics…





Las fotos utilizadas han sido extraídas de Google Imágenes
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